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Bilanz des Jahres 2024 und Erwartungen an das Jahr 2025

Landesarbeitsgemeinschaft der
Industrie- und Handelskammern
in Sachsen-Anhalt
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BESUCHERZAHLEN

um 25 Prozent sind in 2024*
im Vergleich zum Jahr 2023
die Besucherzahlen in den be-

fragten Einrichtungen
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BESUCHERZA

Die FreizeituntennebiménonyehAn hal tSakdrsrethen i m Jahr 21
Millionen* Besucher begr¢Cen. Gegeng¢gber 2023 entspr
zZwe i DrittelFrdeeirz ebietferiangrtiechht ungen waren ganzj2hrig
°ffnen saisonal (¢berwiegend von April bis Oktober)
cherentwicklung im Jahr 2024 mit dem | angen und wa

neuen Produkten bzw. Attraktionen.

REGI ONALE VERDERLBBESUCHER

u Halle, Saale-Unstrut
= Harz
= Anhalt-Dessau-Wittenberg

= Magdeburg, Elbe-Bérde-
Heide

= Altmark

BESUCHERENTWI ONKAICLHNQR EGI ONEN

4085619
m2023 m2024

3.328.683

1 763 716 885 223

994496 961521
341500 324 744

Harz Halle, Saale-Unstrut ~ Anhalt-Dessau-  Magdeburg, Elbe- Altmark
Wittenberg Borde-Heide
Gegenyg
dem + 17 + 54 + 17 + 1 -5
Vorj ah

Tenden
4 4 4 ¥ ¥
Vorj ah

*Zur BeachtuAgogalmlaenteneZahlen sind ausschlieClich aus der aktuell en
damit nichik HRraieneii miacdmeokenen.
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BESUCHERZAHLEN

BESUCHERENTWICKLUWAGH KATEGORIEN

I m Jahr 2024 verzeichnen die meibBdswnc hbeerfzruakhdt belens eFur -
wadchse konnten Landschaftsattraktionen und Besucher
sche G&rten/ Tierpar ks, Theater und B¢ghnen sowi e was

990.207
1.074.004

Bader/Thermen

Besucherfuhrung

608.705

Burgen/Schitsser 594 394

m 2023 m2024

Freizeitattraktionen 1212 098

836.779

Landschaftsattraktionen 1 746 579
19592614

Museen/Ausstellungen 2065277

509.371

Theater/Buhnen 507093

Verkehrstréager 1.480.988

217433
212426

Wassertouristische
Anbieter

ZoofTierpark o078

907912

GRUNDE FUR DIE BEBERENTWICKLUNG

Al's Gr¢nde f¢r die Ga@stezuw2chse wurden von knapp

nannt . Durch die Landesgartenschau in Bad D¢rrenbe
s&@tzlich G2ste in einigen Regionen generiert werder
waren zeitweilige SchlieCungen, BaumaCnahmen oder
verantwortlich.

Wetter 31%
Sonstiges

Neue Produkte/Attraktionen

Veréndertes Ausgabe-und Reiseverhalten
Veranderte Marketingaktivitéten
Konjunktur

Kooperationen

Renovierung/zeitweilige Schliefung
Verénderte Wettbewerbssituation
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ERGEBNI SSE

BESUCHERUMKREIS/E&NSRADIUS

Di e Ga2st e, wel che Freizei chten
kamen zu 38 Prozent aus e zu
50 Kilometern, knapp ein nreis
von O bis 100 Kilometer, 1: und e
Fenftoel iSber 300 Kil omet el egori
betrachtet, ziehen vor al | rmen
Prozent), Zoologische G?2rt e B L
gen, Schl®°sser und Sakral G2ste
aus Entfernungen von ¢ber Der
ausl @ndi sche Besucherantei TWioeg
den Me hr hei t der Befragte = 0-50km = 0-100km chen
= 0-300 km = 0 bis ber 300 km

einem und 20 Prozent .

ERREICHBARKEIT MAFENTLICHEN VERKEHRSMITTELN

Linienbus 73%

Bahnanbindung (z. B. DB)
Strallenbahn/ Stadtbahn
Temporére Busanbindung (Einzelfahrten, Freizeitbus,...
Ausflugsbahn/ Privatbahn
Mit OPNV nicht erreichbar

Sonstige
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ERGEBNI SSE I M | BERBLI CK

INSTRUMENTE DER KEINGEWINNUNG UND KUNDENBINDUNG

Nahezu alle befragten Unternehmen und Einrichtunge
zent ) . Zus?tzlich sehen ¢ber Dreiviertel der Bef r
(77 Prozent) an. 73 -MRd&Kaeritl en wtnzlen, b®aocidaile H21 fte
bzw. besondere Event sKkarASywteggmeom all eetne iG2isgen sich 35
richtungen, di e Anzahl ni mmt kontinuierlich zu. Abr

Intemet/ Homepage 92%
PR/ Pressearbeit

Social Media

Aktionstage/ Events

Teilnahme an einer Gaste-Karte
Mailingaktionen

Messebesuch

Kundenzeitschrift

Sonstiges

ERWARTETE BESUCHEREIKCKLUNG IN 2025

Nach der erwarteten Besucherentwicklung fg¢gr das Jal
befragten Freizeiteinrichtungen von wachsenden Bes
bei plus 29 Punkten und sinkt damit gegen¢gber dem \
bl ei benden Besucherzahlen im Jahr 2025 aus. Ei ne s
erwarten f¢gnf Prozent der Befragten.

mgut = gleich bleibend = schlecht
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ERGEBNI SSE

EINTRITTSPREISE

Zwe i Drittel der Freizeit i m
2025 die Eintrittspreise b ant d
fragten geben Preiserh®hunt g i ttsg
pl anen vorrangig di e t ot strag
(50 Prozent), di e wassert rstr
(40 Prozent) sowie die Anb ;hrun
(21 Prozent) . Preissenkung refra
Einrichtungen aus. Die Anz i cht
die generell kostenfrei be I i e
19 Prozent.
= steigen mgleichbleibend = fallen = freier Eintritt

INVESTITIONEN

I m Jahr 2025 investieren Kk Bef
mehr in ihre Einrichtungen gl ei «
bende Il nvestitionsvorhaben frag
sehen keinen Spielraum f ¢r auf e
Jahr (Vorjahr: 23 Prozent) i ons
schaft trotz angespannt el /ei se
Behnen und Theater (40 Pr Gart
und Tierparks (33 Prozent) (33
zent) sowie Freizeiteinri auf .
motive fg¢gr Investitionen | und
t@tsverbesserungen, Ersat z di

Barrierefreiheit. = steigen = gleich bleibend = fallen = keine Investitionen

Modemisierung/Qualitatsverbesserung 35%
Ersatzbeschaffung

Neue Attraktionen/Erweiterungen
Sonstiges

Barrierefreiheit

Umweltschutz/Energieeffizienz

Innovationen
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SONDERFRAGEN MASN ER®URI SMUS
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SONDERFRAGEN MASN ERCURII
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SONDERFRAGEN MAASN ER®URI SMUS

WELCHE BEDEUTUNG HAT | HRERERETOQURIGS M & HF/DRRD DRASC HANEHML T ?

hohe Bedeutung 64%

mittlere Bedeutung

geringe Bedeutung

keine Bedeutung

m Freizeitbranche

kann ich nicht einschatzen 5%

WELCHE BEDEUTUNG HAT | HRERERMETQURIGSNBWUEHFDR | HRE REGI ON/ D

hohe Bedeutung 62%

mittlere Bedeutung

geringe Bedeutung u Freizeitbranche

keine Bedeutung

kann ich nicht einschétzen

| NWI EFERN STE MMER FBOLGENDEN ABSSACERANMMALT | STMBDERNES

KULTURREI SE®2 AND

Stimme voll zu
Stimme zu 60%
Stimme weniger zu
Stimme Uberhaupt nicht zu

m Freizeitbranche
kann ich nicht einschatzen
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SONDERFRAGEN MAASN ER®URI

MI'T WELCHEN NBARWERRN I M TOURI SMUS ARBEITEN SIE ZUSAMMEN

Landestourismusorganisation (IMG)
Touristischer Dachverband (LTV)
Landkreis/Wirtschaftsforderung

43%
® Freizeitbranche
Branchenverbande
Regionalverbande

Industrie- und Handelskammern
Touristinformationen

Andere

WI ' E ZUFRI EDENeE SMINID BBER ZUSAMMENARBEI T MI T DEN GENANNTEN

sehr zufrieden

zufrieden

76%

unzufiedsn

sehr unzufrieden

GR} NDE, WARUMI EWMEWF RARNGEGEBEN WURDE:

Land nur Interesse am Weltkulturerbe

Personalmangel KUnst i Keine s
Wird m: Orderu
W& q Nicht mit ng

/
° Wenig Unterstiitzung trachtet

o
W\ ) andeln verbessem
%) Behdrdenh Einbindung fehlt

Wir haben zu wenig Kapazitaten ...
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UNG AUSGEW KILTEGOR

=N

3 Pro zent
menyr Besucher in 2024
nuber 2023

gege

65 prozent

25 eine gleich

erwarten 20
herent-

bleibende Besuc
wicklung

13 Prozent

planen eine Erhohund der

Eintrittspreise
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