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Fachforum Wandern 2019

Herzlich Willkommen

Folien ab Mittwoch, 13. Marz 2019:

http://www.wanderbares-deutschland.de/ueber_uns/presse/downloads_und_mediadaten.html
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Die Themen

= Wandern 2019 — das ist wichtig!
= Projekt Natursport.Umwelt.Bewusst - Spannend auch fiirs Wandern!

= DZT-Auslandsmarketing: Ergebnisse einer Umfrage bei europdischen
Wanderern

= Vorstellung des Magazins Wanderbares Deutschland 2019
= Ergebnisse des Wandermonitors 2018 - Schwerpunkt Zielgruppen
=  Wertschopfung von WandergroRevents - Deutscher Wandertag 2018
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Ansprechpartner

= Lutz Bormann, Chefredakteur Magazin Wanderbares Deutschland
= Ute Dicks, Deutscher Wanderverband
= Anja Genz, Deutsche Zentrale flr Tourismus e.V.

= Prof. Heinz-Dieter Quack, Ostfalia — Hochschule fiir angewandte
Wissenschaften

= Gilnter Weigel, WALK, Lippe Tourismus & Marketing GmbH
= Erik Neumeyer, Deutscher Wanderverband Service GmbH
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Die Themen

Wandern 2019 — das ist wichtig!
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Let’s go — jeder Schritt halt fit
... die Bewegungsinitiative des DWV

... ein Dach fur aktive Angebote  Ein Flyer —drei Informationen
Welcher Wandertyp sind Sie ....?
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= Deutsches
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= Gesundheitswandern, > :
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Zertifiziertes Gesundheitswandern

= Steigende Nachfrage
in touristischen Destinationen, die sich im Gesundheitstourismus
starker profilieren mochten (Wipp-Tal (Tirol), Bad Steben,
Bad Wildungen, Hasetal, etc.)

= Krankenkassen bieten Gesundheits- | |||"|I|||”||||"““|||“||“””|"“ || el
wandern als Praventionskurs an N &
(BKK Pfalz, AOK Bayern, etc.) m Y gent
| : Gagunﬂhﬂln’iﬁwaﬁﬁm |

Ansprechpartner: Christine Merkel
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Magazin FERIENWANDE RN
Ferienwandern
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Anderungen im Magazin Ferienwandern

[ P U

Neues Pauschalreisegesetz ab dem 1. Juli 2018

= Allgemeine Verunsicherung bei ehrenamtlichen
Ferienwanderfihrer*innen sowie bei den DWV-Mitgliedsvereinen

= Magazin Ferienwandern 2019: Ausweitung um gefiihrte
Wanderangebote durch Kommerzielle Anbieter, Wikinger Reisen,
Hauser und Heidecker Reisen, Tourismusregionen und Orte

= Ausblick Magazin Ferienwandern 2020: DWV bietet an, mit dem
Magazin das Angebote fiir gefliihrte Wanderreisen zu biindeln.

Ansprechpartner: Mizgin Acar und Gerald Baumann
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Qualitatsgastgeber

gk Beat=chiaig]

Qualitatsgastgeber

gk Beat=chiaig]

Neuerungen
zum
1. Oktober 2018
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Anpassung der Qualitatskriterien fur
Beherbergungs- und Gastronomiebetriebe

wesentliche konzeptionelle Veranderungen:

= Moglichkeit zur Zertifizierung des
Gastronomiebetriebes trotz eigener
Beherbergungsmaoglichkeiten

= Berucksichtigung der speziellen
Voraussetzungen von Wanderheimen, Hutten
und Naturfreundehausern bzw. Gaststatten
und Cafeés fur eine Zertifizierung

Ceutickea Meinlzivenband 2T eutsibe Zernra'e-f 1 Touraru /s ¢/ = IT5 Fachforum Wandern 2019



NEU

Wanderheime, Hiutten und Naturfreundehauser

Herzlich willkommen !!!

DWYV Service GmbH unterstutzt die Wanderheime

;,m'h;,fn und Hatten der DWV- Mitglieder bei einer

WerrLrrwmy 8w e M- Dot

Lizenzbetrages.

Zertifizierung mit einer Reduktion des

= DWV-Mitgliedsvereine oder deren Ortsgruppen /
Huttenbetreiber erhalten einen Gutschein von 50

Deutscher Wanderverbanc 2t Dazine conzaliafaiTcinisraise Vo~ ITs F2tamtin "a25mdiem 2045

NEU

TRAIL TOLERANZ

riesen Wegeabschnitt benutzen Wanderer und Biker
gemeinsam, Wanderer haben hier Vorrang.

Trail Toleranz Schild

fiir Qualitatswege Wanderbares
Deutschland

Alu-Vollschild
MafSe: 20 x 20 cm , Starke: 3 mm

Kosten pro Stiick
12,50 € zzgl. MwSt. und Versand

Zu bestellen bei der Deutscher
Wanderverband Service GmbH

Deutscher Wanderverband & Deutsche Zentrale fir Tourismus e.V. — ITB Fachforum Wandern 2019



14. Mai - Tag des Wanderns

eine Initiative des Deutschen
Wanderverbandes

Deutscher Wanderverband & Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V. — ITB Fachforum Wandern 2019

Schirmherrschaft SRR

2018

Schirmherrschaft des Schirmherrschaft der Schirmherrschaft des
Ministerprasidenten des Ministerprasidentin des Ministerprasidenten des
Landes Baden-Wiirttemberg, Landes Rheinland-Pfalz, Landes Sachsen-Anhalt,
Winfried Kretschmann Malu Dreyer Reiner Haseloff

Deutscher Wanderverband & Deutsche Zentrale fir Tourismus e.V. — ITB Fachforum Wandern 2019



Key Facts

Veranstaltungen Teilnehmer

3500

350 m 2016 12.000 m 2016
m 2017 m 2017
2018 2018

2016, 2017 und 2018 haben bundesweit immer Angebote in jedem
der 16 Bundeslander stattgefunden.
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SWR, Landesschau BaWii
. = 14.05.2018

ARD Morgenmagazin
14.05.2018

14.05.2018 SR, aktueller Bericht 14.05.2018
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Bundesweite Impressionen - 201
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5 Finanzgruppe sporks

Veranstaltungen zum Tag des Wanderns 2019 bitte bis 5. April einreichen ‘K:‘fﬁ-‘ oo
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Unterstutzer

* Hauptsponsor =
Deutscher Sparkassen und Giroverband (DSGV) 55 Finanzgruppe

*  Premiumpartner

)
MaierSports / D

Spork=s

Weitere Partner:
= Wikinger Reisen
= KOMPASS—Karten GmbH

OSFRE ¥

-

= LOWA

= BKK Pfalz @ KOMPASS [ eetuione
= KOSMOS (neu ab 2019) . et

= OSPREY (neu ab 2019 ‘i%m
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Vielen Dank und
auf ein erfolgreiches
Wanderjahr 2019

} Deutscher Wanderverband

Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V. — ITB Fachforum Wandern 2019
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Die Themen

Projekt Natursport.Umwelt.Bewusst — Spannend auch fiirs Wandern!

Deutscher Wanderverband & Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V. — ITB Fachforum Wandern 2019

Natursport.UmweIt.Bewusst

Darum beschaftigt sich der w”ﬁ " % v 1

. o o T

Deutsche Wanderverband mit gl L) ,,f
Natursport und nicht nur mit dem hﬁ* 6 4 |
Wandern... ¥ g G

g 'til-"-riil E’l -4‘; ‘: .q.d;t

isse! Y ]

Spannende Ergebnisse! b
Dieses Projekt wird gefordert durch das Umweltbundesamt und das * limid=miriter i1

el S Imwelt

Bundesministerium far Umwelt, Naturschutz und nukleare Sicherheit. Die
Bundesamt

Mittelbereitstellung erfolgt auf Beschluss des Deutschen Bundestages.
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Methodik und Vergleichbarkeit

= Laufzeit: Januar 2018 — Mai 2018 als Online-Umfrage

UMWEEE
= Vollstandige Antworten: 5.886 (alle Natursportarten) Boriobs
= Besonderer Fokus auf Geocacherinnen

Gyl . .

ot ﬁFfﬂ{h .  Bevblkerungsverteilung

:I e e : :'} ks =
i 3 S i) = GroRe Ubereinstimmung,
iy =N besonders in den Flachenstaaten
[ e ¥ = Sehr geringe durchschnittliche
W te | N Abweichung 0,8% (absolut)

[y o - Hohe Aussagekraft der Datenbasis
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Natursporttreibende sind

Multisportlerinnen
MATURSPORT.
UMWELT,
90% ‘BWUSE
81,3%
80%
70%
60% - = Nicht einmal
5% jede/r Finfte macht
a0% nur eine Sportart
30% 26,4
20%
10%
2,2% 0,1%
0%

mehr als 1 3+ 5+ 10+ 15+
N=5886; © Deutscher Wanderverband 2019
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Verbindender Faktor Naturliebe

MATURSPORT.
UMWELT

Bodus

= Umwelt- und Klimaschutz:
Fir mehr als 97% Wie wichtig ist Dir Umwelt-/Klimaschutz
der Natursporttreibenden
ist Umwelt- und
Klimaschutz (sehr)
wichtig

NUB
M Sehr wichtig

™ Wichtig
eher nicht wichtig
M nicht wichtig

Umweltbewusstseins-studie m weil nicht

T T T T T
N=5774 0% - 20% 40% 60% 80% 100%
© 2018 Deutscher Wanderverband, Projekt ,Natursport.Umwelt.Bewusst”

Deutscher Wanderverband & Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V. — ITB Fachforum Wandern 2019

(moderates) Konfliktpotential

Hattest Du schon mal Probleme mit anderen NATURSPORT.
UMWELT.

Naturnutzerinnen? Beoduss

0,4% -3,0%

= Uber die Halfte
hatte noch nie

H Nein

 Sehr selten Probleme mit
Selten anderen

B Haufig
Sehr haufig

- im GroRen und
Ganzen funktioniert
das Miteinander

® Keine Antwort

N=5886; © Deutscher Wanderverband 2019
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Wandern — Reiseentscheidung

Beeinflusst Wandern Deine NATURSPORT.
. . UMWELT,
Reiseentscheidung? 'B.wu_ssf"

2,8%

= Fiir die grolRe Mehrheit spielt das
Wandern eine Rolle bei der
"l Reiseentscheidung

= Nein

WK.A.

= 63,7 % Uber alle Befragten

= reiserelevanz stiegt tendenziell mit den

N=823; © Deutscher Wanderverband 2019 .J a h re n
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Wandern - Informationen

Wie informierst Du Dich iiber das Wandern? (Top 5)

70%

MNATURSPORT.
UMWELT,
60% 57,7% _BW US’!:F_
50% -
s o = Am meisten
0% | 37.4%

o informieren sich die
s | Menschen online Gber
das Wandern
= Klassische Medien
10% | (Bucher/Zeitschriften)
| . sind hier aber auch
=823 (Meh oot g mogiichl; * " Personiche . Magarine/zeftschrifien - Facebock noch sehr gefragt

Deutscher Wanderverband 2019

20% -

0% -

Deutscher Wanderverband & Deutsche Zentrale fir Tourismus e.V. — ITB Fachforum Wandern 2019



Natursport.Umwelt.Bewusst

Ansatze, nicht klassisch Organisierte zu erreichen

= Uber eine angepasste Kommunikation:

= Zielgruppe genau anschauen — breite Kommunikation zu wenig profiliert

= Website, Facebook, Veranstaltungen und Events fiir personlichen Kontakt
= Starker zu Umwelt/Natur und deren Schutz stirker kommunizieren
= Netzwerke (zu Verbdnden, Portalen, Foren, Multiplikatoren) pflegen

Deutscher Wanderverband & Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V. — ITB Fachforum Wandern 2019

Erreichbarkeitsbeispiel Woodcoin

Travel-Bug-Landkarte

von "Raturspart Unielt. Bewiusst™ WiaddGaaloln

AR,

| UNITED = m NATURSPORT.

{ +pe o inius
| KINGDOM Gaash UMWELT
| |
Dy Manchesies Ham BEMAP B VA
Birmingham ‘NEDERLAND =il
| 1 T POLSKA
BELGIE - 3'-.5 Ex B 1
BELGIQUE _ = 7 g
-BELGIEN [T o Krakéw
*Fariy SLOVENSKD
MADH =Wlen
SCHWEIZ/ 1% e "
R ACTEDDEICH HEemAinntig

= Mehr als 300 Fundmeldungen aus allen Ecken
Deutschlands, Stidtirol, Rodos, Danemark, Polen...

Deutscher Wanderverband & Deutsche Zentrale fir Tourismus e.V. — ITB Fachforum Wandern 2019



Natursport.Umwelt.Bewusst

28 Videostatements zum Teilen und Nutzen...

Weitere Statements
folgen:

z.B.

* Manuel Andrack
* Torsten Hoyer

https://natursport-umwelt-bewusst.de/perspektiven/
https://www.youtube.com/channel/UCX4nt98D5wb3dc5dMyuYaNQ/videos

Deutscher Wanderverband & Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V. — ITB Fachforum Wandern 2019
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DZT-Auslandsmarketing: Ergebnisse einer Umfrage bei europaischen
Wanderern
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Berlin | 08. Marz 2019

Wander-
impulsbefragung

Anja Genz

Referentin Themenmarketing Natur & Erholung

Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V.

Befragungsrahmen: Oktober - Dez 2018

7 Lander

10 Wochen
16 Fragen

Deutschland "F* »
bnichirzaunich ]

W PRIy ol

{ g

g
(.

1 ‘-'l
O i i, TP, |

©DZT / Giinter Stadl

Deutschland ﬂ

Dos Fekanied |

PL

Grolte Beteiligung:

- Schweiz
- Niederlanden
- Belgien



Deutschland ?“

Befragungrahmen oo i
Facebook- Facebook-Posts
Posts 1 Leading
Newsletter ghily 2ot . .
. Quality Trails
in den o
_— Markten & 7

c . Deutschland 7T %
Soziodemographie der befragten Wanderer e

- Impulsbefragung -

&
21 Vi .
@ 58 routiniert hoher € 2.000 € 4.000

Bildungsabschluss

Nur 1/3 wandert in organisierten Strukturen.



. Deutschland 7~ %
Hauptmotive der befragten Wanderer oosseens

es sehen

Kulinarik

Ich-Zeit

5 ) | ™
oW | A i L ©I:tochschwarzvﬁa!q Tourismus GmbH / Dand Schultheiss

Welche Informationsquellen nutzen Sie Deutschiand 77
hauptsachlich zur Vorbereitung der Reise?

Inte rnEt Erfahrungen
Printmedien personliche & Umfeld 5

s

L ozt ciifiter



Urlaubsziel-Infos, die vor der Reise als Deutschland 77
besonders wichtig empfunden werden

3 3 4 A o V -i"r"
,f’*} henstRouteniing
* wasiich'vor Ort noch

~ erleben kann...

-

Mehrfachnennungen in Prozent ©DZT / Francois Thierens

: . e .. . Deutschiand 7
Weitere Aktivitaten wahrend der Reise Hanin

weltere > 30 Prozenit:

47% 36% SCNVInnREn
. Museen 35% Nellness
Shopping Menschen trefien
Fahrrad Konzert e Tneate

72% _— Nordic Waing
Stadte & Burgen

4%

Joggen

o

flettern
| sonstiges
1 F
o = Neigungshuryes

<2 /0

.Méhi.'fa'obnennun'gerﬁiﬁ Palli;zent ! 4l i T ) '_ E ':II' ik g ‘ | 1©DpzT/Gunter Standl |



Aufenthaltsweiterempfehlung Deutschland 7
Skala ,,sehr sicher”

andsurlauber

'fSE'J' ientWandern-
NAS/

A
-G’-"-

Auslandsurlaub@
- allgemein -

mhierenv

a7 47,488

©DZT / Fran
ll*v-

Quelle: Qualitdtsmonitor Deutschland-Tourismus (Mai 2015-April 2018)

Deutschland ﬂ

L Sremang

www.germany.travel
ﬂ /DeutscheZentraleFuerTourismus
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Die Themen

= Vorstellung des Magazins Wanderbares Deutschland 2019

Deutscher Wanderverband & Deutsche Zentrale fiir Tourismus e.V. — ITB Fachforum Wandern 2019

Magazin Wanderbares Deutschland

WANDEHBAHES
Deutschland

= Regionale Schatze:
Wandern.Entdecken.GenielRen

= 180 Seiten Wanderlust

= Ab 21. Médrz im Handel

Genleﬁen

U1 o ek W e T -np“q-
=8 lagestoden ik Co+ BOCHLET: Lu.uulmﬂiu
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Magazin Wanderbares Deutschland

= Reportagen

Wesrdurtipe

=  Portraits

h:.‘u‘"Eﬂ and &

TR

¥ Gen]eﬁ.en
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Magazin Wanderbares Deutschland

= Spannende
* Themen...

h:.'u‘"ﬁﬁ e

_--' u._u_p ..-E Crainagatt

Gesundheit & Gemelnschatt i m

e
¥ Gen]eﬁ.en

- —— e )
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= Europa Booklet
(Leading Quality Trails)
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Ergebnisse des Wandermonitors 2018 — Schwerpunkt Zielgruppen
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Ostfalia
Hochschule fiir angewandte
Wissanschaftan

Wandermonitor 2018 — Endergebnisse

Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack

2

WANDER
@NITOR

i

e ITai gy

e Ostfalia
WANDER Hochsehule fiir angewandte
MENITOR Wissanschaftan

www.wandermonitor.de

Interner Gebrauch

Samtliche von der Ostfalia Hochschule fiir angewandte Wissenschaften erarbeiteten
Inhalte, Konzepte und sonstige Werke bleiben geistiges Eigentum. Samtliche
Nutzungsrechte erbrachter Leistungen verbleiben ebenfalls bei der Ostfalia. Weitergabe
und Vervielfaltigung (auch auszugsweise) sind lediglich mit schriftlicher Einwilligung
zulassig.

Soweit Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter
verwendet wurden, fiir die keine Nutzungsrechte fiir einen 6ffentlichen Gebrauch
vorliegen, kann jede Wiedergabe, Vervielfaltigung oder gar Veréffentlichung Anspriiche
der Rechteinhaber auslésen.

Wer diese Unterlage - ganz oder teilweise - in welcher Form auch immer weitergibt,
vervielfaltigt oder verdffentlicht Gibernimmt das volle Haftungsrisiko gegeniiber den
Inhabern der Rechte, stellt die Ostfalia von allen Anspriichen Dritter frei und tragt die
Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von solchen Anspriichen durch die Ostfalia.

© 2015 — 2019 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur fir internen Gebrauch 40



_aea Ostfalia
WarDER Hochschule fiir angewandte

MENITOR Wissanschaftan

www.wandermonitor.de

Ziel und Inhalt des Wandermonitors 2018

e Erfassung von i
Vergleichsdaten zur g

Wanderoarismus WANDER
e Soziodemographisches Profil M M”@E

der Wanderer

e Charakteristika der
Wanderungen

e Erfassung der Gesellschafts-
und Zielgruppentypologie

dmtt\é@buﬁdpe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur fiir internen Gebrauch 41
_ e Ostfalia
WarDER Hochschule fiir angewandte
M@&ENITOR Wissanschaftan

‘www.wandermonitor.de

Untersuchungsdesign

e Online Befragung der Wanderer nach oder wahrend der
Wanderung mittels Selbstausfillerfragebogen

e 1.303 valide Falle

e statistische Auswertung und Analyse der erhobenen Daten
mithilfe der Computersoftware IBM SPSS Statistics 25

© 2015 — 2019 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur fir internen Gebrauch 42



Unsere Partner

Unsere Partner

_ e Ostfalia
WANDER Hochschule fiir angewandte
M@NITOR Wissanschaftan
“www.wandermonttor.de
Institution/Firma Region
INaturpark Hessischer Spessart Hessischer Spessart
Hochschwarzwald Tourismus GmbH Hochschwarzwald
Naturpark Schwalm-Nette Niederrhein
Verbandsgemeinde Rengsdorf - Tourismus und Kultur Westerwald
[Tourismusverband Alpenregion Tegernsee Schliersee e.V. Tegernsee-Schliersee-Wendelstein
Pfalz. Touristik e.V. Pfalz
ISachsischer Wanderer- und Bergsportverband (SWBV e.V.) Sachsen
[Tourismusverband Vogtland e.V. Vogtland
Wirtschaftsforderung BergstraBe GmbH Odenwald
ITourismus-Information Stadt Méssingen Schwabische Alb
ISpessart Tourismus und Marketing GmbH Hessischer Spessart
Rhein-Mosel-Eifel-Touristik Traumpfade - Land Mayen-Koblenz
rojek lle Schluch Schwarzwald Landkreis Waldshut, stidl. Schwarzwald
[Stadtverwaltung Albstadt Schwabische-Alb
© 2015 — 2019 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur fiir internen Gebrauch 43
_ e Ostfalia
WANDER Hochschule fiir angewandte
MENITOR Wiszansechaften
“www.wandermonttor.de
Institution/Firma Region
Heimat- und Kulturverein Espenschied e.V. Rheingau-Taunus-Kreis
Marketing Oberlausitz-Nied ien mbH Oberlausitz / Sachsen
\Weserbergland Tourismus e.V. Weserbergland
Oberstaufen Tourismus Marketing GmbH - OTM Oberstaufen
Naturpark-Verein Diibener Heide e.V. Diibener Heide / Sachsen-Anhalt
ITourismt band Sachsi: ize.V. Sachsische Schweiz
Alp It Karwendel Mittenwald Kriin Wallgau Tourismus GmbH Alpenwelt Karwendel
Stadtinformation Calw Schwarzwald
[Teutoburger Wald Tourismus, OstwestfalenLippeGmbH Teutoburger Wald
[Tourismus Marketing Gesellschaft Sachsen mbH Sachsen
[Tourist Information im Hilchenhaus Rheingau
HaRbergeTourismus im Naturpark HaRberge Franken
[Touristik Service Waldeck-Ederbergland GmbH Waldecker Land
[Tourismusmarketing Niedersachsen GmbH Niedersachsen
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Unsere Partner

Institution/Firma

Region

[Donaubergland GmbH

Donaubergland/Schwabische Alb

[Tourismusverband ,,Liebliches Taubertal*

Taubertal

Stadtverwaltung Eisenach

Eisenach-Wartburg-Region

[Thiiringer Tourismus GmbH

Thiringen

Deutscher Wanderverband

Kassel

ISingel-Wandern

Oberlausitz / Zittauer Gebirge

IRhon GmbH — Gesellschaft fiir Tourismus und Markenmanagement

Rhén

[Tecklenburger Land Tourismus e.V.

Tecklenburger Land

[Kur und Tourismus GmbH

Bad Peterstal Griesbach

[Touristinformation des Birkenfelder Landes

Birkenfelder Land / Hunsriick-Hochwald

Wanderbiiro Saar-Hunsriick

Saar-Hunsriick

Romantischer Rhein Tourismus GmbH

Romantischer Rhein

I_Rheingau-Taunus Kultur und Tourismus GmbH

Rheingau-Taunus
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Soziodemographie

bis 19 Jahre

20 bis 29 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 bis 69 Jahre
70 Jahre und alter
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@ Alter = 48 Jahre Geschlecht
10,5%
] 8,00/0
— 13 1% 50,4%
| 20,0%
| 32’4(%
— 19,8% = weiblich = mannlich
I 6,1 % o oo
f T T T 1 8§58
o8«
0% 10% 20% 30% 40% Cen
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Bildungsabschluss

Volks-/ Hauptschulabschluss [ 6,7%

Realschulabschluss / Mittlere
: I
Reife 21,5%

Abitur bzw. Fachhochschulreife IR 22,4%

Hochschulabschluss g 7,6 %

Sonstiger, und zwar [ 1,8%

eigene
Erhebung
1.303

0% 10% 20% 30% 40% 50%

n=
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Zuruckgelegte Wegstrecke und Dauer der letzten

Wanderung
Mittelwert 15,2 km Mittelwert 4,4
) Stunden
bis 5 km == 4,8% bis2h B 11,3%

>5 bis 10 km  msss——— 23 6%

i |
>10 bis 15 km —6,9% >2bis4h 47'0%

L OM
>15 bis 20 km  se— 19 3% >4 bis 6 h IEEE—— 29,7% 8§53
>20 bis 25 km mmmm 8 1% ) T2
) h 0, = C
>25 bis 30 km == 3,3% >6bis8h W 8,0% i
mehr als 30 km == 4 1% mehrals8h M 3,9%
0% 10% 20% 30% 40% 0%  20% 40%  60%
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Charakter der letzten Wanderung

...eine Wanderung, die von zu Hause
’ | 9
aus begonnen wurde. 22,8%

T YN UG, e O OO N 45 49%

Tagesausflugsziel begonnen wurde.

...ein einmaliger Tagesausflug, der o
vom Urlaubsort begonnen wurde. B 7.2%

eigene
Erhebung
n=1.303

...eine von mehreren einzelnen I 15.6%
Tageswanderungen von einem... o7

...Teil einer mehrtagigen Wanderung
innerhalb eines Urlaubs. 7%

Sonstiges, und zwar B 1,9%
0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Beliebteste Landschaftsform

5,1%

® Flaches Gelande,
Kistenregionen

= Mittelgebirge

1.303

= Alpenvorland

eigene
Erhebung
n:

Hochgebirge, Alpen

Sonstige, und zwar
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Wanderintensitat

60% -
500/" 47,9%
o
40% -
30% - 22,4%
o/
200/" 9,3% 112% 759
10% - B w12 05%
0% - —
¢ & & & © ¢ &
$0€'(\ @OQ @0(\ (Q'b\\ &Q N (00\(\
& & & BN Qxé'\@ 4@&
& & & ® &S 2go
N & S N 522
((\’b é]q < \Q? & b’b 27
& N & \@‘ & 5 &
< 2
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Anzahl der Teilnehmenden an der Wanderung

1-Personenwanderung
2-Personenwanderung
3-Personenwanderung
4-Personenwanderung

5 bis 6-Personenwanderung
7 bis 15-Personenwanderung
16 bis 25-

Wanderung mit mehr als

@ = 7,4 Personen
Median = 2 Personen

— 16,1%
s 38,8%
s 11,9%
— 9.2%
s 7,0%
e 8,6%

W 3.2%

L 51%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

eigene
Erhebung
n=1.303

© 2015 — 2019 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur fir internen Gebrauch

52



e Ostfalia
WANDER Hochsehule fiir angewandte
MENITOR Wissanschaftan

‘www.wandermonitor.de

Begleitende Personen wahrend der Wanderung

Partner I 51,6%
Freunde I 30,2%

Familie TR 21,6%
Bekannte N 9,0%

Vereinsmitglieder B 7,7%

S5
. Sto
Sonstige, und zwar [ 8,9% 382
=
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 28
.%é
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Anzahl der Ubernachtungen bei einer mehrtagigen
Wanderung
@ = 6,6 Nachte

Median = 6,0 Nachte
1 bis 3 Nachte 29,9%

4 bis 6 Nachte m———— 28 6%

7 bis 9 Nachte mmm——— 21 1% 29,9%
10 bis 13 Nachte mmmmm 9 7% e rntt
14 bis 20 Nachte mmmm 9 1%
mehr als 20 Nachte 1 1,6% o o
0% 10% 20% 30% 40% g
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Wanderanlass

) ) ) 94,3%
sich bewegen, aktiv sein 83,7%
o ) 71,3%
etwas flr die Gesundheit tun 68,7%
56,9%
etwas Neues entdecken 48,3%
) 47,7%
Stille erleben 46,0%
) 44,6%
frische Kraft sammeln 43,8%
Sehenswirdigkeiten besichtigen —ssm— 34 7%
frei sein  s—— 31 1%
zu mir selber finden =———— 24 2%,
) ) —— 24,000
den Horizont erweitern s 23 39,
) — 18 6% °© oo™
Uber mich selbst nachdenken == 15 39, 5589
. == 4.5% oac
Sonstige, und zwar == 4,9% o2,
= c
0% 20% 40% 60% 80% 100%
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Wichtige Kriterien zur Auswahl einer Region

die generelle Méglichkeit zu wandern

84,9%
53,2%
51,5%

Qualitat der Wanderwege w47 0%
I 37,6%
Abwechslungsreichtum sssss——— 37 39%,
—— 36’6%

wanderfreundliches Angebot der.. s 36

S 34,

2%
9%

Sehenswirdigkeiten s 30,2%

. — 26,0%
OPNV-Vernetzung innerhalb der.. s 24 0%
— 21’9%
Vielzahl der Wege s 20,0%
w17 6%
Wetter/Wettererscheinungen === 14 8%
= 7.0%
Sonstige, und zwar = 3,6%

0% 20% 40%

1.303

60% 80% 100%

eigene Erhebung
Mehrfachantwort
n
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Wichtige Kriterien zur Auswahl eines Wanderweges

Lange des Weges 74,2%
62,3%
Schwierigkeitsgrad des Weges 53,6%
52,0%
Wege-/Streckenflihrung 50,9%
49,9%
Einbindung des Weges in die... 44.1%

36,2%
Einkehrmoglichkeiten am Weg 35,8%

Rastmdglichkeiten (Banke,.. s 28 5%,
— 19’3%
Gutesiegel des Wanderweges = 14 5%,
— 14,2%
Thema des Wanderweges s 10.8%
== 6,3%
Sonstige, und zwar === 5 3%

0%
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Ostfalia

2]

Ausrustungsgegenstande wahrend einer Wanderung

Wanderschuhe 94,3%
Rucksack 93,3%
Outdoorjacke 78,7%
Wander-/Trekkinghose 69,7%

Analoges Kartenmaterial
Kopfbedeckung, z.B. Hut
Fotoapparat/Digitalkamera
Smartphone-Apps
Wander-/Trekkingstocke
Funktionsunterwasche
Analoge Wanderfiihrer mss== 27 0%
Regenschirm s 25 1%
Digitale Karten (z.B... s 25 1%
GPS-Gerat mss= 16,3%
Tablet-PC 1 1,2%
Sonstige, und zwar === 9 9%

0% 20%

I 52,1%
] 53,9%
] 53,8%
— 41’0%
— 36’8%
I 35’8%

40% 60% 80% 100%
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Iz)

Im Zuge des Wandermonitors 2018 konnten 1.303 valide Falle ermittelt und ausgewertet
werden. Daraus ergaben sich folgende Ergebnisse:

e Bemerkenswert ist die hohere Sensibilitét jiingerer Zielgruppen an den
Servicegedanken wandertouristischer Angebote: Bestimmte Rahmenbedingungen
zum Wandern wie Sehenswiirdigkeiten in der Wanderregion, Beschilderung des
Wanderweges sowie die llickenlose Anwendbarkeit wanderaffiner Smartphone-Apps
wahrend der Wanderung sind jingeren Wandernden deutlich wichtiger als eher
alteren Wandernden. Auch die Zweisamkeit wahrend der Wanderung mit dem
Partner kann bei der jlingeren Zielgruppe festgestellt werden.

e Unterschiedliche Lebensstilmilieus haben jeweils unterschiedliche
Anforderungen an Region und Weg, aber auch an ihre Ausristung fiir die

Wanderung.
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Ausgewahlte Sinus-Milieus am Wandermonitor

Sozial gehobenes Milieu Wanderneigung

Hohe Wanderneigung
F -
o 8% 55,1%
SOK 8,6% 36,3% , 170

PRE 1A
Milieu der Mitte

+ Hohe Naturaffinitat @ Gesamt TR 57,9%
* @ Wanderneigung o il

0% 20% 40% 60% 80%

HEN
1o~
cC O =
.M o
SN
5 g
. . 2 c
Milieu der unteren Mitte g 5
Hohe Wanderneigung w o
2
[
2
]
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Konservativ-etabliertes Milieu (KET)
Das klassische Establishment

Leitmotiv: ,,Die feinen Unterschiede*

Affinitat
Wellness Reisen hochkulturelle

Freizeitaktivitaten
High Society Sport Kreuzfahrt

_atur und Umwelt Ferienwohnungen

langere Kurzurlaubsreise |
Urlaubsreisen g
deutsche

g i i 2]
pestifnatiorierl ©

© 2015 — 2019 Arbeitsgruppe Wandermonitor | wanderforschung@ostfalia.de | nur fir internen Gebrauch 62



s Ostfalia

WANDER Hochsehule fiir angewandte
MENITOR Wissanschaftan

www.wandermonitor.de

e Konservativ-etabliertes Milieu:

Die KET wandern (iberdurchschnittlich viel im Alpenvorland, unternehmen auch
vermehrt langere Wanderungen ab 4 h Dauer und ab einer Lange von 15 km. Dies
spricht auch flr die hohe Wandererfahrung. Weiterhin sind Wanderer dieses Milieus
vermehrt in Begleitung von Kindern und wahlen ihre Region tiberdurchschnittlich oft
nach dem Wetter bzw. Wettererscheinungen aus, die Erreichbarkeit ist hingegen
weniger von Bedeutung. Giitesiegel sind bei der Auswahl des Wanderweges von
Uberdurchschnittlicher Relevanz. Zu den uberdurchschnittlich oft angegebenen Motiven
gehoren ,,etwas fiir die Gesundheit tun®, ,,sich bewegen, aktiv sein“ sowie
»religiose/spirituelle Griinde“. Zu den Uberdurchschnittlich haufig genannten
Ausristungsgegenstanden gehéren ,,Wander-/Trekkingstocke“ und der
»,Regenschirm®, weniger bedeutet ist hingegen der ,Tablet-PC*.
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Sozialtkologisches Milieu (SOK)
Engagiert gesellschaftskritisches Milieu mit normativen Vorstellungen
vom ,richtigen® Leben

Leitmotiv: ,,Nachhaltigkeit und Entschleunigung*

Affinitat
g Spiritualitat/Esoteri  hochkulturelle
k Freizeitaktivitaten
Natur Reisen Ernahrung
popularwissenschaftliche Magazine

Bauernhof Camping Ferienwohnung

deutsche/europaische
Destinationen
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e Sozialokologisches Milieu:

Die SOK wandern vermehrt in groken Gruppen von 16-25 Personen, wobei es sich
nicht um Vereinsmitglieder handelt. Sie wandern gréRtenteils ohne Kinder mit
Freunden und Bekannten, dabei unternehmen sie mal eine Tageswanderung
wahrend des Urlaubs. Die Motive ,,Stille erleben* und ,,Neues Entdecken* stehen
dabei im Vordergrund. Die ,,OPNV-Vernetzung innerhalb der Region“ und ein
»bestimmter Wanderweg“ werden vermehrt als bedeutsam aufgefihrt, die
LErreichbarkeit mit dem KFZ*, ,weitere Freizeit- und Einkehrmdglichkeiten®, der ,Name
des Wanderweges" sowie die ,Gastfreundlichkeit in der Region® werden
unterdurchschnittlich wenig erwahnt. Zu den haufig genannten
Ausristungsgegenstanden gehoren das ,,analoge Kartenmaterial“ und das ,,Tablet
PC*.
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Prekares Milieu (PRE)

Die um Orientierung und Teilhabe (,dazu gehéren®) bemihte
Unterschicht
PRI Leitmotiv: ,,Anschluss halten und dazu gehéren*

Affinitat

heimorientierte Freizeitaktivitaten

Schnéappchen Technik
Gesundheitsurlaub Unterhaltung
deutsche

© Sinus 2017

Destinationen——M
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e Prekares Milieu:

Die PRE unternehmen vermehrt lange Wanderungen von 25-30 km Lange oder 5-10
km. Daraus ergibt sich auch eine tiberdurchschnittliche Dauer von tiber 8 h.
Groftenteils sind diese Wanderer im Mittelgebirge anzutreffen, dabei haufig mit
Freunden und Vereinsmitgliedern sowie auch Kindern. Die Wanderungen starten
vielfach von zuhause, was fir die Heimorientierung steht, oder im Urlaub als
Tageswanderung in der Gruppe. Die Motive ,,viel erleben®, ,,Geselligkeit” und ,,Stress
abbauen“ sind vermehrt tGberdurchschnittlich vertreten, Regionsspezifika und
abwechslungsreiche Landschaft sind dabei unwesentlich. Das gemeinsame Erleben in
der Gruppe steht im Vordergrund, daher sind weitere Freizeit- und Einkehrmdoglichkeiten
von Relevanz.
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Thematische Orientierung des Wandermonitors 2042

* Alternative Ubernachtungsmaglichkeiten

Bildquellen: Thurgauer Bubble-Hotel ©michelphotography; Tiny Houses ©Tiny House Resort Wredenhagen; Kolarbyn Eco-Lodge ©www.kolarbyn.se
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Kontakt

Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack
Ostfalia Hochschule fiir angewandte Wissenschaften
Institut fiir Tourismus- und Regionalforschung

- Hochschule Braunschweig/Wolfenbiittel -
Karl-Scharfenberg-Fakultat Verkehr-Sport-Tourismus-Medien
Karl-Scharfenberg-Strake 55/57
D-38229 Salzgitter

Telefon: +49 (0)5341 875 52020
Telefax: +49 (0)5341 875 52022
E-Mail: h-d.quack@ostfalia.de
Web Ostfalia:  www.ostfalia.de/fks
Web Wandermonitor: www.wandermonitor.de
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Interner Gebrauch

Samtliche von der Ostfalia Hochschule fiir angewandte Wissenschaften erarbeiteten
Inhalte, Konzepte und sonstige Werke bleiben geistiges Eigentum. Samtliche
Nutzungsrechte erbrachter Leistungen verbleiben ebenfalls bei der Ostfalia. Weitergabe
und Vervielfaltigung (auch auszugsweise) sind lediglich mit schriftlicher Einwilligung
zuldssig.

Soweit Fotos, Grafiken u.a. Abbildungen zu Layoutzwecken oder als Platzhalter
verwendet wurden, fiir die keine Nutzungsrechte fiir einen 6ffentlichen Gebrauch
vorliegen, kann jede Wiedergabe, Vervielféltigung oder gar Veréffentlichung Anspriiche
der Rechteinhaber auslésen.

Wer diese Unterlage - ganz oder teilweise - in welcher Form auch immer weitergibt,
vervielfaltigt oder ver6ffentlicht Gbernimmt das volle Haftungsrisiko gegenlber den
Inhabern der Rechte, stellt die Ostfalia von allen Ansprichen Dritter frei und tragt die
Kosten der ggf. notwendigen Abwehr von solchen Anspriichen durch die Ostfalia.
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118. Deutscher Wandertag
in Lippe-Detmold 2018

Bericht und Evaluation

Lippe Tourismus & Marketing GmbH
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Sicherheitskonzept Lippemarketing

It. Musterorganisationsplan des MIK Vorgabe zur Bildung von folgenden Gremien:
* Koordinierungsgremium (KG) zur Steuerung
* AG Sicherheit + Verkehr

Hier zudem:
« Offentlichkeitsarbeit

» Infrastruktur
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Montag, 13.08.2018

Lippemarketing

» 13 Wanderungen, Radtouren und Stadtfiihrungen

* (09:00-18:00 Uhr | Wandertagsbiiro
Stadthalle, Schlossplatz 8, 32756 Detmold

* Touristik-Linie 792 fahrt vom 13.08. — 20.08. durchgangig im Stundentakt
Fiir Wanderungen, die nicht an der Linie verkehren, kann beim VBE ein Shuttle bestellt werden (kurze Info

an LTM GmbH bzgl. Kosten)

Ansprechpartner: Herr Reimann, Tel. 05262 40951

Die Plakette gilt vom 15.08. - 20.08.2018




Wandertagsbiiro Lippe marketing

» Zentraler gut ausgeschilderter Standort als Anlaufstelle fur Auskiinfte zu allen
Veranstaltungen, Wanderungen etc.

» Foyer der Stadthalle (Rest der Stadthalle wg. Umbau geschlossen)

» Tourist-Information Lippe & Detmold als zweite Anlaufstelle

Dienstag, 14.08.2018 Lippe marketing

» 20 Wanderungen, Radtouren und Stadtfiihrungen

+ 09:00-18:00 Uhr | Wandertagsbiiro
Stadthalle, Schlossplatz 8, 32756 Detmold

» Aufbau SchloRplatz




Mittwoch, 15.08.2018 Lippe marketing

» 35 Wanderungen, Radtouren und Stadtfiihrungen

* 09:00-18:00 Uhr | Wandertagsbiiro
Stadthalle, Schlossplatz 8, 32756 Detmold

» 11:00 Uhr | Pressekonferenz

des Deutschen Wanderverbands & E1|R1 Photo Award
Kreishaus, Felix-Fechenbach-Str. 5, 32756 Detmold, Raum 408

* 14:00 Uhr | Sitzung Verbandsvorstand
Residenz Hotel, PaulinenstralSe 19, 32756 Detmold

» ca. 16:00 Uhr | Europa Tag
Zusammenkunft der Wanderungen
,Begleitung der Wimpelwandergruppe aus Eisenach®, ,Vom Hermann zu den Externsteinen®, ,Radler
treffen Wanderer* und ,Fifty Five — Wanderung mit Manuel Andrack® (bekannter Blogger) und
Ministerin Ina Scharrenbach mit anschlieRendem Get-Together
Européisches Wanderkreuz an den Externsteinen

Pressekonferenz Lippemarketing

» Mittwoch, 15.08.2018 um 11:00 Uhr
» Parlamentarischer Bereich im Kreishaus und Ausstellung Photo Award
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Tagungsprogramm Lippemarketing

» Mittwoch, ab 14:00 Uhr / Donnerstag 09:00 - 14:00 Uhr / Freitag 09:00 - 12:30 Uhr
» 8 Tagungsraume fir 15 bis 60 Pers.

» Hochschule fir Musik: Neues Palais

» Kreishaus
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Donnerstag, 16.08.2018

» 38 Wanderungen, Radtouren und Stadtfiihrungen 8

+ 09:00-18:00 Uhr | Wandertagsbiiro
Stadthalle, Schlossplatz 8, 32756 Detmold

» 09:00 Uhr | Sitzung Verbandsvorstand
Residenz Hotel, Paulinenstralle 19, 32756 Detmold

* 13:00-18:00 Uhr | Tourismusborse
Schlossplatz

* 15:00 Uhr | Er6ffnung Tourismusbérse
mit Landrat, Blirgermeister und Gasten

* 17:00 Uhr | Empfang der Wandertags-Wimpel-Gruppe
mit Redebeitrag von Landrat und Blrgermeister
Biihne Schlossplatz

» 20:00 Uhr | Eréffnungsveranstaltung
Konzerthaus, Neustadt 22, 32756 Detmold




Donnerstag, 16.08.2018 Lippe marketing

00+ 16.08. 2018 schlossplaty
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Eroffnung des Wandertages Lippemarketing

» Donnerstag, 16.08.2018 um 20:00 Uhr
» Vorgabe: Saal fir 500 Pers.




Freitag, 17.08.2018 Lippemarketing

» 38 Wanderungen, Radtouren und Stadtfiihrungen

* 09:00-18:00 Uhr | Wandertagsbiiro
Stadthalle, Schlossplatz 8, 32756 Detmold

* 10:00-18:00 Uhr | Tourismusborse
Schlossplatz

* 09:00 Uhr | Tagung der Hauptfachwarte
Musikhochschule, Neustadt 22, 32756 Detmold

* 10:00 Uhr | Zusammenkunft der Vereinsvorsitzenden
Kreishaus, Felix-Fechenbach-Str. 5, 32756 Detmold, Raum 402

* 14:00 Uhr | Mitgliederversammlung
Kreishaus, Felix-Fechenbach-Str. 5, 32756 Detmold, Raum 408

Mitgliederversammliung Lippemarketing

» Freitag, 17.08.2018 um 14:00 Uhr
» Saal fir 212 Pers. (parlamentarisch bestuhlt)
» Kreistagssitzungssaal




Freitag, 17.08.2018 Lippe marketing
. FR = 17.08.2018 Schlossplatz
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Samstag, 18.08.2018 Lippemarketing

» 38 Wanderungen, Radtouren und Stadtfiihrungen
* 09:00-18:00 Uhr | Wandertagsbiiro
* 10:00-18:00 Uhr | Tourismusborse

* 09:00 Uhr| Verbandswanderung

nur fir geladene Gaste, geflihrt durch Landrat
2 Touren: Start: Adlerwarte | Ziel: Externsteine

» 15:00 Uhr | Seniorenkaffee
Gemeindehaus, Meierstr. 15a, 32756 Detmold (nicht 6ffentlich)

* 16:00-17:30 Uhr | BegriiBung der Sternwanderer
* 17:00 Uhr | Auszeichnung der Wandertags-Wettbewerbsgruppen

» 18:30 Uhr | Schlager in Wanderschuhen mit ,,Die Schlager Giganten & Special Guest
Marianne Rosenberg Biihne Schlossplatz; Abendkasse im Wandertagsbiiro + Tourist Info




Lippemarketing

SA - 18.08.2018 Schlossplatz
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Samstag, 18.08.2018

* Biihnenprogramm
Schlossplatz, 32756 Detmold
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Sonntag, 19.08.2018 Lippemarketing

+ 8 Stadtfiihrungen
* 09:00-18:00 Uhr | Wandertagsbiiro
* 10:00-18:00 Uhr | Tourismusborse

«  09:00 Uhr | Okumenischer Gottesdienst
Biihne Schlossplatz

» 10:30 Uhr | Feierstunde
Landestheater, Theaterplatz 1, 32756 Detmold

* 14:00 Uhr | Festumzug
Historischer Stadtkern, 32756 Detmold

« 17:00 Uhr | Biirgermeisterempfang
Rathaus, Markiplatz 5, 32756 Detmold

+ 19:00 Uhr | Abschlusskonzert Michael Patrick Kelly
Palaisgarten, Neustadt 22, 32756 Detmold




Feierstunde

Lippemarketing

» Sonntag, 19.08.2018 um 10:30 Uhr
» Vorgabe: Saal fur 800 bis 1.000 Pers.
» Landestheater Detmold mit 648 Sitzplatzen

Lippemarketing

Festumzug
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Sonntag, 19.08.2018 Lippemarketing

§0 = 19.08.2018 Schlossplatz

GG - Tk ks
{lumenischer Gottesdlenst vor dem Schloss
hoi Regen in der Felnserkiche am Markt

» Biihnenprogramm
latz, 32756 Detmold
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Empfang des Blirgermeisters Lippemarketing

» Sonntag, 19.08.2018 um 17:00 Uhr
» Sitzungssaal im Rathaus der Stadt Detmold

Montag, 20.08.2018

+ 1 Stadtfiihrung

* 09:00-13:00 Uhr | Wandertagsbiiro
Stadthalle, Schlossplatz 8, 32756 Detmold

* 10:00 Uhr | Abschlussveranstaltung
mit musikalischer Begleitung der

,Salzufler Musikanten®
Waldbiihne am Hermannsdenkmal




Wandertags-Plakette Lippe marketing

+ Die Plakette gilt vom 15. bis
20. August 2018 als
Fahrausweis in allen
Bussen, Bahnen und
StadtBahnen in den Netzen
== B TeutoOWL und Hochstift.
L »  Verkauf fiir 5 € in den

T B »&
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Hermannsdenkmal, an den

Externsteinen und im e phr
BirgerService des Kreises iy
Lippe
118. Deutscher Wandertag: Zahlen, Daten und Fakten Lippe muarketing
» Personaleinsatz . ;0 K‘limstTr
tromkabe
— TeamLTM 20 (Palaisgarten und
— Team Stadt Detmold 10 Schlossplatz)
. * mit den Stroman-
— Aushilfen 50 schliissen
—  Werbegemeinschaft 20 (Palaisgarten und
. . . . Schlossplatz)
— plus Dienstleister Technik, Zelte, Strom, Biihne Kénnten 250
— Standdienst: Touristiker LTM gemeinsam mit Haushalte
versorgt werden

Touristikern TI Detmold .
» Tourismusbérse

mit 70 Ausstellern

> Eingebunden waren auBer den 0.g. alle Abteilungen Stadt und Kreis, und 1000 m?
TWV, EGV, LHB Zeltfiéche
135 Laufmeter
» Zeitstrahl Dragelgitter”
. . (Absperrung)
— 2016 Antrag in Sebnitz . 60 Milltonnen
— 2017 Teilnahme in Eisenach Srﬂn-fge‘b und
— nach Eisenach Planungsbeginn fir Flachen, Biihnen, Teilnehmer... Miﬁt)reunrnung fiir
einen
nachhaltigen

Wandertag



Lippemarketing

Beispiel Fragestellungen:

«  Bitte geben Sie die Anzahl Ihrer Ubernachtungen an:

»  Wie viel Geld haben Sie pro Person auf der heutigen

Wanderung ausgegeben?
» Wie sind Sie heute angereist?

» Falls Sie Ubernachten wie viel Geld haben Sie fiir die

Ao S T i e N Unterkunft (Ubernachtung mit Friihstiick)
P L Bl B b s T by
[
e e ausgegeben?
g 1p e 4-::_ #J:::. Loraitae _Juch &

A P o ket T v e e 7 e A e

Lippemarketing

Bestimmung Anzahl der Besucher

Anzahl der Teilnehmer an Veranstaltungen:

2.500 Donnerstag: Tourismusborse und Programm
4.000 Freitag: Tourismusbérse und Programm (Rudelsingen)
5.000 Samstag: Tourismusborse und Programm (Konzert Marianne Rosenberg)
5.000 Sonntag: Tourismusbérse und Programm (Konzert Michael Patrick Kelly)
6.000 Sonntag: Festumzug Teilnehmer
16.000 Sonntag: Festumzug
4.000 Tourismushbadrse Schlofipark
800 Montag: Abschlussveranstaltung Waldbihne
4.800 Wanderungen Exkursionen

rd. 48.000 Besucher




Lippe nmrkefmg

insg. 8 Befragungen bei
Wanderern, Ausstellern, Burgern, Besuchern

Innenstadt Detmold**
Externsteine™*
Hermannsdenkmal**
Wanderungen®
Tourismusborse**

Patrick Kelly**

Marianne Rosenberg**
Aussteller Tourismusbdrse*

0 200 400 600 800 1000 1200

Lippemarketing

Besucher nach Wochentag

(in 0L\

40,00
35,00
30,00
25,00
20,00
15,00
10,00

5,00

0,00

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

Gremien- Umzug +

Eréffnung Rosenberg

sitzungen + Kelly

Wandern




Lippe mrkﬁfﬁg

Besucher nach Wohnort

(in %)

44%

@ Einwohner
B Gast

Lippemarketing

Besucher nach Herkunft

(in %)

60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00

0,00

anderes Bundesland

Ausland

owL

Ubriges NRW




Lippemarketing

Herkunft nach Bundesland
(in %)

Thiiringen
Schleswig-Holstein
Sachsen-Anhalt
Sachsen

Saarland
Rheinland-Pfalz
NRW
Niedersachsen
Mecklenburg-Vorpommern
Hessen

Hamburg

Bremen
Brandenburg

Berlin

Bayern
Baden-Wiirttemberg

0,00 10,00 20,00 30,00 40,00 50,00 60,00 70,00 80,00

Lippemarketing

Anzahl Ubernachtungen
(in %)

30,00
25,00
20,00
15,00
10,00

5,00

0,00




Lippe mrkweﬁr;g-

Besucher nach Alter

in o
(in %) begriindet im Programm fiir Jung und Alt

25,00
20,00
15,00
10,00

5,00

0,00

01-20 Jahre  21-30 Jahre 31 -40 Jahre 41-50 Jahre 51-60 Jahre 61-70 Jahre  71-80 Jahre ab 81 Jahre

Lippemarketing

Wanderer nach Alter
(Zielgruppen in Jahren)

insgesamt

weiblich

méannlich
Gruppengast
Familiengast
Einzelgast/Paar
Ubernachtungsgast
Tagesgast

Gast

Einwohner




Lippemarketing

Besucher nach Aufenthaltstyp
(in %)

normal ist ein Verhaltnis von 80 zu 20

O Tagesgast

m Ubernachtungsgast

Lippemarketing

Sonst eher 30 %

Besucher nach Gasttyp
(in %)

50% = Wanderer und Fans

50%

m Familiangasat

B Finzelgast ‘

= Eruppengast

12%




Lippe mrkﬁfﬁg-

Anreise zu den Wanderungen

(in %)
80,00
60,00
40,00
20,00
0,00 -
OPNV PKW Reisebus Wohnmobil zu Fuy
Wanderplakette
Lippe mrkﬁfﬁg-

Besuche in der Region
(in %)

31%  Neukunden

Berate Mal
W sinmal-dreimal
= mehr als draimal




Lippe mrkﬁfﬁg-

Wanderhaufigkeit

(in %)

das ist/war meine erste Wanderung
nie

ein- bis zweimal pro Jahr

weniger als einmal im Monat

etwa einmal im Monat

mehrmals im Monat

mehrmals in der Woche

000 500 10,00 1500 20,00 2500 30,00 3500 40,00 4500 50,00

Lippemarketing

Bewertung des Deutschen Wandertages

(nach Schulnoten von 1 - 6)

Besuchsziele
Besucherlenkung

Land des Hermann
Detmold

Aussteller Tourismusbdrse
Ambiente
gastronomisches Angebot
Service/Personal
Organisation
Programmgestaltung
Deutscher Wandertag




Lippe mrkwﬁr;g-

Bewertung der Wanderungen

(nach Schulnoten von 1 - 6)

Gastronomie am Wanderweg
Zustand des Wanderweges
Wegbeschilderung
Service/Personal/Wanderfihrer
Organisation

Etappenwanderungen insgesamt

Lippemarketing

Ubernachtungsorte der Wanderer
(in %)

keine Ubernachtung

Privat

Wohnmobil/Wohnwagen
Ferienwohnung

Appartement/ Bungalow/ Clubanlage
Pension

Hotel (Gasthof/ Motel/ Lodge)

0,00 5,00 10,00 1500 20,00 2500 30,00 3500 40,00




Lippemarketing

Durchschnittliche Tagesausgaben auf Wanderungen

. . Ausgaben der derer bei
(nach Zielgruppen in Euro) Wanderungen liegen niedriger als
allgemein bei Tagesgéasten

insgesamt

weiblich

mannlich
Gruppengast
Familiengast
Einzelgast, Paar
Ubernachtungsgast
Tagesgast

Gast

Einwohner

0,00 € 2,00€ 4,00€ 6,00 € 8,00 € 10,00 € 12,00 € 14,00 €

Lippemarketing

Durchschnittliche Tagesausgaben beim Deutschen
Wandertag

AP " PN PPN s

insgesamt

weiblich

mannlich
Gruppengast
Familiengast
Einzelgast/Paar
Ubernachtungsgast
Tagesgast

Gast

Einwohner

000€ 200€ 400€ 600€ B800€ 1000€ 1200€ 14,00€ 16,00€ 18,00€ 20,00€




Lippemarketing

Durchschnittliche Ubernachtungsausgaben der
Wanderer insgesamt

narh 7ialariinnan in Fiirn)

Ubernachtungsgast
Wohnmobil/Wohnwagen
Ferienwohnung
Appartement/ Bungalow/ Clubanlage
Pension

Hotel (Gasthof/ Motel/ Lodge)
weiblich

ménnlich

Gruppengast

Familiengast

Einzelgast, Paar

0,00 € 100,00 € 200,00 € 300,00 € 400,00 €

Lippermu rkertfng

Besuchen Sie auch den Einzelhandel?
(in %)

Tja
Hnein




Lippe mm‘kertfng

Nutzen Sie das gastronomische Angebot?

(in %)

Hja
M nein
Lippemarketing

Bestimmung der Tages- und Ubernachtungsgiste

Befragung Tagesgaste Ubernachtungsgaste
Aussteller Tourismusborse 47 % 53 %
Marianne Rosenberg 90 % 10 %
Patrick Kelly 77 % 23%
Tourismusbérse 59 % 41%
Wanderungen 53 % 47 %
Hermannsdenkmal 53 % 47 %
Externsteine 64 % 36 %
Innenstadt Detmold 64 % 36 %
Mittelwert 63 % 37 %
Besucher 48.000

Tagesgaste (63 %) 30.420

Ubernachtungsgaste (37 %) 17.580




Lippemarketing

Bestimmung der Ubernachtungsausgaben

s Prozent Anzahl durcthhnittIiche Ausgaben i Summe

Personen fiir Ubernachtung p. P. Ubernachtungsausgaben
Hotel (Gasthof/ Motel/ Lodge) 19,28 9.256 332,02 € 3.073.17712 €
Pension 6,62 3.179 243,48 € 774.022,92 €
Appartement/ Bungalow/ Clubanlage 0,44 210 270,00 € 56.700,00 €
Ferienwohnung 6,93 3.326 329,87 € 1.097.147,62 €
Wohnmobil/Wohnwagen 0,87 419 48,75 € 20.426,25 €
privat 2,48 1.190 0,00 € 0,00 €
Summe Ubernachtungsgéste 36,63 17.580 5.021.473,91 €

Die Prozente sind immer auf die Basis von 37 (36,63) anstatt auf 100 anzuwenden

17.580 Ubernachtungsgaste * 5 (durchschnittliche Anzahl an Ubernachtungen) =

87.900 Ubernachtungen

Lippemarketing

Bestimmung Tagesausgaben Ubernachtungsgaste

Ubernachtungsort Prozent Anzahl Personen durchschnittiiche Summe
Tagesausgaben* Tagesausgaben
Hotel (Gasthof/ Motel/ Lodge) 19,28 9.256 67,00 € 620.152,00 €
Pension 6,62 3.179 67,00 € 212.993,00 €
Appartement/ Bungalow/ Clubanlage 0,44 210 67,00 € 14.070,00 €
Ferienwohnung 6,93 3.326 67,00 € 222.842,00€
Wohnmobil/Wohnwagen 0,87 419 67,00 € 28.073,00 €
privat 2,48 1.190 67,00 € 79.730 €
Summe Ubernachtungsgéste 36,63 17.580 1.177.860,00€

16,75 € durchschnittliche Tagesausgabe, Verweildauer durchschnittlich 5 Tage It. Evaluation

Abzug Anreise/Abreisetag = 4 * 16,75 € = 67,00 Euro




Lippemarketing

Bestimmung der Gesamtausgaben der Ubernachtungsgaste

Ubernachtungsausgaben: 5.021.473,91 €
Tagesausgaben Ubernachtungsgaste: 1.177.860,00 €
Gesamtausgaben der Ubernachtungsgéste: 6.199.333,91 €

Bestimmung Ausgaben der Tagessgaste

30.420 Tagesgaste * 16,75 € (durchschn. Tagesausgabe)
= Gesamtausgaben der Tagesgaste: 509.535,00 €

Lippemarketing

Tourismusumsatze insgesamt
Ausgaben Ubernachtungsgiste =

6.199.333,91 €

Ausgaben Tagesgaste =
509.535,00 €

Zusammen = 6.708.868,91

£
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Fachforum Wandern 2019

Fragen?

Folien ab Mittwoch, 13. Marz 2019:

http://www.wanderbares-deutschland.de/ueber_uns/presse/downloads_und_mediadaten.html

Deutscher Wanderverband & Deutsche Zentrale fir Tourismus e.V. — ITB Fachforum Wandern 2019
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DANKE fur lhre Teilnahme

Folien ab spatestens Mittwoch:

http://www.wanderbares-deutschland.de/ueber uns/presse/downloads und mediadaten.html

Deutscher Wanderverband & Deutsche Zentrale fir Tourismus e.V. — ITB Fachforum Wandern 2019




