Tourismus in Sachsen-Anhalt
Zahlen-Daten-Fakten 2018

Ubernachtungen maritanteil: 1,7%
Gesamt

8.234.898
+1,2%

International

556.075
-12,5%

National

7.678.823
+2,4%

%)

Ubernachtungen und Ankiinfte
in den Reisegebieten 2018

Ubernachtungen
Altmark
618.945 (+2,1%) )
Magdeburg, Elbe-Borde-Heide
o Magdeburg 1.729.023 (+3,7%)
O BrEsean- c Anhalt-Wittenberg
Harz und RoRBlau o
Harzvorland 1.148.008 (~9,3%)
® Halle
3.159.435 (+5,0%) Halle, Saale,
Unstrut

1.579.487 (-0,3%)

Quellmérkte im In- und Ausland

Tops al:sliindische USA (groRter Anteil Quellmiirkte bei

9“"“"‘""“ nach Uberseemarkt) Inlands-Urlaubsreisen

Ubernachtungen
und 22113 ) Schleswig-
Holstein 5%
Hamburg 2%
Bremen 0,5%
C Dénemark Niedersachsen 13%
41.034
Niederlande Polen
Westfalen 13%
87.117 60.328
Hessen 3%
Osterreich

Schweiz Rheinland-Pfalz 2%

b Al

29690 29.622 Saarland 0,5%
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Marktanteil: 1,9 %

Entwicklung 2009 bis 2018

Ubernachtungen Inléinder
Ubernachtungen Auslinder

2009 2018

Nordrhein- ——

2009 2018

e——— Maecklenburg-
Vorpommern 5%
e——— Brandenburg 5%
——— Berlin7%

o Sachsen-
Anhalt 10%
e—— Sachsen 20%

Baden- —

Wiirttemberg 4%

Quellen: Statistisches Bundesamt 2010-2019; GfK DestinationMonitor Deutschland 2018

Thiiringen 5%

— —  Bayern5%



Profil der inlandischen Urlaubs- >
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gaste: Soziodemographie

Geschlecht

ménnlich 46 %

Bildung

~ Volks- / Hauptschule 1B%

Hochschulabschluss 43 %

HaushaltsgroBe

A 1-Personenhaushalt 20 %

4- und mehr Personenhaushalt 18 %

Internetnutzungsintensitit

I Tiglich 46 %
seltener 14 %

Quelle: GfK DestinationMonitor Deutschland 2018

Alter
Unter 14 Jahre 10 %
Alters-
durchschnitt
51,2 Jahre 35 bis 49 Jahre 19 %
65 und mehr Jahre 33 %
Beruf

Arbeiter / Arbeiterin 7 %

Selbstiindiger / Selbststéndige 3%

Rentner / Rentnerin 35 %
Auszubildender / Auszubildende,

‘ Student / Studentin 10 %

Sonstiger Beruf 6%

Haushaltsnettoeinkommen

e

Ortsgrofle

Unter1.750 € 22 %

3.250 und mehr € 31%

Unter 20.000 Einwohner 39 %

500.000 und mehr Einwohner 23 %




Urlaubsreisen der Inlander: -
=

Reisevorbereitung und

nnnnnnnnnnnnnn

-verhalten (jeweils TOP 5)

Informationsquellen Buchungsstellen

Internet allgemein Direkt beim Leistungstriiger

Prospekte des Reiseziels % Sonstige Buchungsstelle %

Reiseanlasse Aktivitaten
Stidtereise Besuch von kulturellen und

historischen Sehenswiirdigkeiten

Sport-, Aktivurlaub %
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Gesamtbewertung, Wiederbesuchsabsicht
und Weiterempfehlungsbereitschaft (TOP-Wert)

Gesamtbewertung Wiederbesuchsabsicht Weiterempfehlungs-
des Aufenthaltes nganz bestimmt” bereitschaft
nsehr gut” »ganz bestimmt"

Sachsen-Anhalt
Deutschland

Sachsen-Anhalt
Deutschland

Sachsen-Anhalt
Deutschland

67% 70% 50% 8% 12% 67%

Anzahl klassifizierter bzw. zertifizierter Betriebe und Angebote

DTV-klassifizierte
Ferienwohnungen

178
DEHOGA-klassifizierte 105 ,eﬂmgte

Hotels
Angebote

SQ-zertifizierte
P Reisen fiir Alle \‘[
HOTELSTARS.EU DTV ») KIaSSiﬁZierung Deutschland-barrierefrei-erleben.de

Deutscher Tourismusverband e.V.

ServiceQualitat
DEUTSCHLAND

Quellen: GfK DestinationMonitor Deutschland 2019; DEHOGA Deutsche Hotelklassifizierung GmbH, https://www.hotelstars.eu/de/
deutschland/system/statistik/; Deutscher Tourismusverband Service GmbH, https://www.sterneferien.de/bundesland/sachsen-anhalt.ntml;
ServiceQualitat Deutschland (SQD) eV.,, https://www.q-deutschland.de/unsere-g-betriebe/betriebe/; Deutsches Seminar fiir Tourismus (DSFT) Berlin e.V.

Investitions- und Marketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH Telefon +49 391568 99 0 www.sachsen-anhalt-tourismus.de
Am Alten Theater 6,39104 Magdeburg Telefax +49 391568 99 50 marktforschung@img-sachsen-anhalt.de



