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Themen-Portfolio

Sachsen-Anhalt

NATUR

Themen-
Kategorie

KULTUR

GARTEN / PARKS

PRIO A

Erwachsene
Singles |
Paare

Familien mit
Kindern

WANDERMN

STADTEREISE

RAD FAHREN

PRIO B

PENTNVIN N

Best Ager
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Ergebnisse Destination Brand 2013:
= Best Ager (50+) und Senioren sind Kernzielgruppen

= Best Ager kbnnen v. a. tiber die Themen: 1.) Natur +
Garten / Parks + Wandern + Rad 2.) Kultur +
Stadtereise angesprochen werden

= Senioren kdnnen v. a. Uber die Themen: 1.) Natur +
Wandern + Gesundheit + Rad 2.) Garten / Parks +
Stadtereise + Kultur + Martin Luther angesprochen

MARTIN LUTHER

UNESCO

WELLNESS

GESUNDHEIT

KULINARIK

WEIN

sehr
niedrig

L LA

Méglichkeit zur Themenansprache

durch-

schnittlich

sehr
hoch

b

—

4.

SN IN NV

werden

» erganzend sind Familien und Erwachsene

Singles/Paare zu beriicksichtigen; kbnnen neben
Natur und Géarten / Parks auch Uber Stadtereisen
erreicht werden

FAZIT :
‘ Konzentration auf altere ZG (50+)

—

Kultur ist ein wichtiges Thema in der
Zielgruppen-ansprache, aber nicht das einzige
und auch nicht immer das Hauptthema
Kombination der Themen fir
Zielgruppenansprache!
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Kulturliebhaber tGber 50 (Arbeitstitel) ...

...,Kulturtouristen im engeren Sinne“, d. h. Kultur ist der Hauptreiseanlass (zahlenmal3ig relativ
kleine Zielgruppe; laut Reiseanalyse 3 % der Urlauber); (Haupt- bzw.) Profilzielgruppe

.. Haben hohes Interesse flir verschiedene kulturelle Themen sowie Spezialthemen, z. B.
UNESCO-Welterbe, Romanik und Mittelalter, Luther und Reformation, Kunst und Musik,
Bauhaus und Moderne, Archéologie und Himmelswege etc.

.. Anforderungen: gepflegtes Ambiente, hohe Qualitat und Serviceorientierung in allen
Bereichen, Vielfalt im kulturellen Freizeitangebot

Genussvolle Aktive tber 50 (Arbeitstitel)

... Gelegenheits- und Zufallskulturtouristen, d. h. Kultur ist einer von mehreren Reiseanlassen
bzw. Besichtigung kultureller Sehenswiurdigkeiten ist eine bedeutende Urlaubsaktivitat, aber
nicht der Reiseanlass (zahlenmafiig relativ grof3e Zielgruppe; laut Reiseanalyse 35 % der
Urlauber); bilden (mengenmaliige) Hauptzielgruppe

.. Interessieren sich fur die Verbindung von naturnahen Aktivitaten (v. a. Wandern und
Radfahren, aber auch z. B. Besichtigung von Gérten und Parks) mit Kultur und/oder Stadten
sowie Kulinarik und Wein

.. Anforderungen: gepflegtes Ambiente, Komfort und Genuss, nachhaltiger Charakter,
Erholungs-und Aktivangebote in Verbindung mit Kultur und Kulinarik
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SpaBorientierten Familien (Arbeitstitel)...

... Zufalls-Kulturtouristen, d. h. sie treffen vor Ort eher zuféllig auf kulturelle Themen, z. B. bei
einer Radtour, Wanderung, Stadtbesichtigung, einem Bootsausflug o. &.; sind daher keine
Hauptzielgruppe, sondern erganzende Zielgruppe (meist erst am POI tGber Kultur
erreichbar)

.. haben hohes Interesse fur naturnahe, aktive Freizeitbeschéftigung (z. B. Rad, Wandern,
Wassersport), im Mittelpunkt steht das gemeinsame Familienerlebnis

.. Anforderungen: Familienfreundlichkeit, Flexibilitat, Freiraum und Platz, vielfaltiges
Freizeitangebot

Event- und Stadtereisende (Arbeitstitel)...

... Kulturelles Interesse konzentriert sich v. a. auf kulturelle (Grof3-)Events, grol3e
Sonderausstellungen, Themenjahre wie z. B. Luther etc., meist in Verbindung mit
Stadtereise, haufig spricht man auch von Sammlern, da sie Veranstaltungshighlights
,sammeln®; erganzende Zielgruppe

.. interessieren sich fur Abwechslung vom Alltag
.. Anforderungen: Qualitat und Ambiente, Stil, Einzigartigkeit, Status/Auf3enwirkung

Erganzend sollten auch die Nischen-ZG der ,,Pflichtbesucher” (v. a. Schulklassen und Studiengruppen)
sowie der spirituell-motivierten Reisenden berlcksichtigt werden



http://www.inspektour-peg.de/

==
3

SACHSEN-ANHALT

Investitions- und
Marketinggesellschaft

Marktattraktivitat
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ldentitat der Marke
»Kernland deutscher und europaischer Geschichte*

© Investitions-und Marketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH
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... Marke schafft Orientierung und Verlasslichkeit: sie gibt einer Destination ein klares/eindeutiges und
konstantes Profil und macht sie unterscheidbar

... Marke kommuniziert Werte, die aus einer gemeinsamen Kultur heraus entstehen und von allen
Beteiligten gelebt werden

... Marke gibt ein (Urlaubs-)versprechen, die durch konkrete Reiseerlebnisse vor Ort einldsbar bzw.
realisiert werden missen

... Marke erzahlt emotionale Geschichten und erzeugt damit unverwechselbare und in sich stimmige
Bilder im Kopf der Gaste

... Marke ist nicht nur ein Logo oder Claim oder eine Kampagne, sondern zeichnet sich durch zentrale
Markenwerte aus, die von den touristischen Leistungstragern Gelebt, durch Angebote umgesetzt und nach

auflen kommuniziert werden.

Reiseerlebnis
Sachsen-Anhalt
1st ..


http://www.inspektour-peg.de/

Markenidentitat ,,Kernland deutscher und

europaischer Geschichte

Profilierungs-
themen

Aufladungs-
themen

Erganzende
Themen

Querschnitts-

WELTKULTUR

KULTURWELT
SACHSEN-ANHALT

Luther und Reformation
Romanik und Mittelalter
Garten und Parks
Bauhaus und Moderne

UNESCO Welterbe erleben

Archéaologie

Stadte = Wandern
Kunst & Musik = Radfahren

= Naturerlebnis

= Wassertourismus/
Blaues Band

Kulinarik und Wein

themen = Barrierefreiheit
= Nachhaltigkeit
Themen ohne = Gesundheit
ausreichende . Wéllness
. n
B potenziale auf Reiten
= MICE
Landesebene
© Investitions-und Marketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH
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Vision:

* Uber die Marke ,Kernland
deutscher und europaischer
Geschichte® gelingt die
Positionierung Sachsen-Anhalts

als fUhrendes Kulturreiseziel in
Deutschland.

= Die Profilierungsthemen schaffen
ein eindeutiges,
unverwechselbares Profil des
(Kultur-)Reiselandes Sachsen-
Anhalt.

Mission:

= _Wer wichtige Zusammenhange in
der deutschen und européaischen
Geschichte anschaulich begreifen
will, muss Sachsen-Anhalt
besuchen.” Daflr bieten wir
einmalige kulturelle
Urlaubserlebnisse, die Uber
zielgruppenadaquate
Informationen und Angebote
vermittelt werden. Dank der
Einbettung in eine landschaftlich
reizvolle Umgebung, die vor allem
gepragt wird vom Harz und der
Elbe, lasst sich das kulturelle Erbe
erlebnisreich erfahren.
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Identitat der Marke ,,Kernland deutscher und =

SACHSEN-ANHALT

europaischer Geschichte“? N

4.

A p— - Wie soll Sachsen-Anhalt von den Gasten
WELTKULTUR wahrgenommen und beschrieben werden?
KULTURWELT

SACHSEN-ANHALT

L

)

Romanik und
Mittelalter

Was unterscheidet Sachsen-Anhalt von
anderen Reisezielen?

Reformation
UNESCO-Welterbe

Bauhaus und Archéaologi
Moderne Himmelsw

historisch

Welche Emotionen verbindet der
Gast mit Sachsen-Anhalt?

erholsam
verborgen

ursprunglich genussvoll
naturnah  apwechslungsreich

Starken Was will der Gast sehen
Luther-Statten Elberadweg Bauhaus und erleben?
Qo Musikfeste Himmelswege
Historische Stral3e der Wei
Garten und Parks Romanik ein

Harz
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Strategische Ausrichtung der Marke SACHSEN-ANHALT
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Die Markenidentitat ,WELTKULTUR-KULTURWELT Sachsen-Anhalt®...

positioniert sich durch Ausnutzung des vollen Marketing-Instrumentariums aktiv am Markt und baut gezielt eine
Markenpositionierung auf, z. B. Uber die Entwicklung von Kern- bzw. ,Best of“-Produkten und die Anpassung
und Erweiterung der Kommunikations- und Vertriebsinstrumente

wird mit den kulturorientierten Profilierungsthemen untersetzt (z. B. ,Kernland deutscher und europaischer
Geschichte® und ,Ursprungsland der Reformation®) und in Vernetzung mit Kombinationsthemen Aktiv &
Natur nach auf3en kommuniziert.

kann entsprechend der unterschiedlichen Bedurfnisse der Kern-Zielgruppen (Kulturliebhaber und Genussvolle
Aktive Uber 50) kulturell oder aktiv erlebt werden, das bedeutet, dass sowohl spezifische Angebote fir Kultur-
Kenner (Kulturangebot im Mittelpunkt) sowie erweiterte Angebote flr Auch-Kultururlauber (Kultur als ein
Angebotsbaustein, der mit weiteren v. a. aus dem Bereich Aktiv & Natur vernetzt wird) entwickelt und vermarket

werden.

© Investitions-und Marketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH
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Markenidentitat setzt sich zusammen aus Markenbotschaft, SACHSENHAH
Markenwerten und Markenstil
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Kernleistungs-Versprechen =
Markenbotschaft/-essenz

historisch
erholsam

WELTKULTUR

KULTURWELT
SACHSEN-ANHALT

naturnah

genussvoll
(kultiviert,

urspranglich abwechslungsreich

Markenstil Kernleistungs-Werte =

Markenwerte

© Investitions-und Marketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH
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Hintergrund:

Markenbotschaft = Essenz bzw. Wesen der Marke

Markenbotschatft stellt keinen Slogan dar, sondern die Kernidee und den Sinn der Marke, auf die
sich die Kommunikation (z. B. durch geeignete Slogans) beziehen soll

Markenbotschatft ist das, was der Gast wahrnehmen und fiihlen soll; das, was in seinem Kopf
als Bild entstehen soll

Markenbotschaft muss daftir an allen Touchpoints/Kontaktpunkten erlebbar und spurbar sein

Markenbotschaft ,,Kernland deutscher und europaischer Geschichte‘:

Fast 7000 Jahre erlebbare Geschichte und Kulturgtiter von europaischer und internationaler
Bedeutung machen Sachsen-Anhalt zu einem Kernland deutscher und européaischer
Geschichte. Sachsen-Anhalt ist Ausgangspunkt fir wichtige politische, religiése und
gesellschaftliche Umwaélzungen in der Reformation, Aufklarung und der Moderne. In Sachsen-
Anhalt trifft man auf eine Vielzahl herausragender Zeugnisse der Menschheits- und
Naturgeschichte, von denen die bedeutendsten den Titel UNESCO-Welterbe tragen. Die hohe
Dichte der Welterbestatten ist einmalig und unterstreicht die Einzigartigkeit des kulturellen Erbes
in Sachsen-Anhalt. Dank der Einbettung in eine landschatftlich reizvolle Umgebung, die vor
allem gepragt wird vom Harz und der Elbe, lasst sich das kulturelle Erbe erlebnisreich erfahren.

Quelle: in Anlehnung an Masterplan Tourismus Sachsen-Anhalt 2020
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Markenwert ,,historisch®:

In Sachsen-Anhalt wurde vielfach Geschichte geschrieben — davon zeugen die eindrucksvollen historischen
Statten und die authentischen Orte, die mit dem Leben und Wirken weltweit bekannter Persodnlichkeiten
verbunden sind, und die noch heute besucht werden kénnen: Archéologische Fundstlicke der Vorgeschichte,
Schauplatze des Mittelalters, Ursprungsland der Reformation, Wiege der Aufklarung und der Moderne. Wer
wichtige Zusammenhénge in der deutschen und europaischen Geschichte anschaulich begreifen will, muss
Sachsen-Anhalt besuchen.

Markenwert ,,genussvoll“ (kultiviert, stilvoll):

In Sachsen-Anhalt werden einzigartige Kulturerlebnisse geboten und durch ein stilvolles und
genussorientiertes Rahmenprogramm begleitet. Somit werden die Angebote den hohen Anspriichen der
kulturaffinen Reisenden gerecht.

Markenwert ,,abwechslungsreich®:

UNESCO-Welterbestatten auf dem Rad oder mit dem Boot von der Elbe aus erkunden, Wandern auf
Luther's Spuren oder entlang der Stral3e der Romanik, Kunstschatze in Magdeburg und Halle (Saale)
entdecken oder auf Naturschatze im Harz stof3en und dazu ein gutes Glas Wein aus der Saale-Unstrut-
Region — in Sachsen-Anhalt ist alles moéglich und kann, auch dank der kurzen Wege, ideal miteinander
kombiniert werden. Sachsen-Anhalt verspricht abwechslungsreiche und auch tberraschende
Urlaubserlebnisse, bei denen Angebote aus den Bereichen Kultur und Natur, Aktiv und Erholung sowie
Genuss nach Wunsch des Gastes miteinander verbunden werden kdnnen.
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Markenwert ,,erholsam*:

Zur Ruhe kommen in den historischen Stadtchen und Kulturperlen, die Seele baumeln lassen an
den Flissen und Seen des blauen Bandes, tief durchatmen in den Naturparken oder einfach
abschalten in den historischen Garten und Parks, durch die Weinkulturlandschaft an Saale und
Unstrut streifen und regionale Kdstlichkeiten genief3en — Sachsen-Anhalt bietet das ideale
Pflaster fur eine kurze oder lange Flucht vom Alltagsstress.

Markenwert ,,verborgen®:

In Sachsen-Anhalt lassen sich bisher verborgene Schéatze entdecken: Ob UNESCO-
Welterbestétten, Schauplatze der Reformation, historische Stadtkerne, Domschatze entlang der
Stral3e der Romanik und viele mehr — haufig handelt es sich (noch) um Geheimtipps. Statt auf

Touristenmasse trifft man auf eine beschauliche Ruhe und findet Zeit, in diese Orte einzutauchen
und die Historie kennenzulernen.

Markenwert ,naturnah“ (naturbelassen):

Sachsen-Anhalt ist ein Land mit beeindruckender Kulturlandschaft, doch kulturelles Erleben
spielt sich in Sachsen-Anhalt fast immer auch in der Nahe zu reizvollen Landschaftsraumen
ab. Die Natur wird entsprechend in die Angebotsgestaltung und in die Kommunikation
eingebunden: Kulturerlebnisse werden mit passenden Angeboten zur Entspannung und/oder

Aktivsein in der Natur verbunden und auch in der Kommunikation wird der Naturbezug
herausgestellt.
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Grundlagen der Angebots- und Produktentwicklung

© Investitions-und Marketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH
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1. Gezielte Entwicklung von Produkten zu den jeweiligen Profilthemen bzw.
Marken-/Erlebniswelten, alle Anstrengungen diesbeztglich btindeln

2. Bertcksichtigung der Markenidentitat (Werte und Stil), die durch die
Produkte wiedergegeben werden mussen

3. Entwicklung von Kern- bzw. ,,Best of*“-Produkten als Kommunikations-
anker, um diese ,ins Schaufenster zu stellen“: Leuchttirme, die die
Alleinstellungsmerkmale verdeutlichen und das Interesse (potenzieller)
Gaste wecken sollen. Von diesen Produkten muss ein klares
Urlaubsversprechen ausgehen und sie missen ein eindeutiges Bild des
Profilthemas bzw. der Marke/Destination wiedergeben

4. Gerade Kern- bzw. ,Best of“-Produkte mussen sich durch eine
markenkonforme Qualitat auszeichnen

5. ,Best-of*-Produkte erzahlen die Geschichte der Marke: Storytelling als
zentrales Element der Marketingstrategie

6. Zielgruppenorientierte Kombination von Profil- mit Ergadnzungsthemen

© Investitions-und Marketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH
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Entwicklung eines Rahmens flr die Angebots- und

Elberadweg

»Kernland deutscher und europaischer Geschichte“

Profilierungsthemen:

Luther & Romanik & Hist. Garten
Reformation Mittelalter & Parks

Bauhaus & rchﬁologie& UNESCO
Moderne immelswege (internat.)

Hauptangebot:

= | utherdekade = Stralle der = Gartentraume = Bauhausgebaud = Himmelswege, = Luther | Bauhaus |

= | uther-Stadte Romanik = Gartenreich e, Meisterhauser Arche Nebra, Gartenreich
und * Domschatze _— und geplantes Sonnencbserva- = Quedlinburg
Gedenkstatten . Museum torium Goseck .

] u u

Komplementarangebot:

= Wandern und = Wandern und = Gartenreich-Rad- = Kunst und Moderne, = Radeln auf dem = Von Welterbe zu
Pilgern, z. B. Pilgern entlang der Tour First Franz Z. B. Kunstmuseen Himmelsscheibenra Welterbe® auf dem
Lutherweg, Jakobus Stralle der Romanik a  Stadterlebnis, z. B. in Magdeburg und dweg Elberadweg
P!Igerweg, Heide-  u gstadterlebnis, z. B. Magdeburg, Ha_lle_ (Saale), ) » Wein und regionale = Naturerlebnis, z. B.
Biber-Tour (von Magdeburg, Dessau-RoRlau, Feininger Galerie Spezialitaten Biospharenreservat

. P

Lutherstadt Quedlinburg, Halle (Saale) Quedlinburg . Mittelelbe
Wittenberg) Naumburg etc. = Kunst & Musik ~ * Gartenreich Dessau- = Stadterlebnis, z. B.

. Weln_ und regionale = Kunst & Musik = Wein und regionale Worlﬂz“und Rad- Dessau-RoRlau,

— | Spezalitaten = Wein und regionale  Spezialitaten Tou-r Farst Fr?nz Halle (Saale) —
- Spezialitaten . " Wein und regionale * Wein und regionale
_ Spezialitaten Spezialitaten
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WELTGESCHICHTEN SCHATZKAMMERN

WELTKULTUR
KULTURWELT

SACHSEN-ANHALT
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AM ANFANG

WAR DAS WORT

©

LUTHER
201

300 |»\l {RE

STRASSE N
DER
ROMANIK

v Beruck3|cht|gung der Markemdentltat
v Orientierung an Profilthemen

. v Hervorheben touristischer Leuchttiirme
' ,i (Besonderheit, Einzigartigkeit)

v Klares UrIaubsversprechen
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WELTKULTUR Startseite | Kontakt | Tourismus fur Alle | A+ =
KULTURWELT

SACHSEN-ANHALT

( Infotelefon fiir Individualreisende Infotelefon fiir Reiseveranstalter
>

0391-568 99 80 > 0391-568 99 81
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SCHATZKAMMERN

Zur Merkliste hinzufigen

Ein Wochenendausflug in die Toskana
des Nordens

Der Maler und Bildhauer Max Klinger nannte die Saale-Unstrut Region wegen
ihres mediterranen Flairs liebevoll die , Toskana des Nordens”.

Doch nicht nur die Landschaft um Saale und Unstrut verspriiht einen besonderen

der Unstrut Frevbura

Charme - die Gegend um Naumburg bietet ebenso eine Fille an kulturellen ;[ 3 Anmelden
Angeboten. Ein Wochenendausflug sollte am besten im Naumburger Dom ,,St. 'j‘aumburg (Saale o
Peter und Paul” beginnen. Der spatromanisch-friihgotische Bau beherbergt w5 — 1.\
Werke des beriihmten, doch namentlich unbekannten ,Naumburger Meisters". dnne-Triasland — 5 Naumburg’
Bei einem anschlieRenden Spaziergang durch das historische Zentrum lohnt sich 5 ¢ Eg@mn (Saale)
ein Blick in die Stadtkirche St. Wenzel oder ein Abstecher in die Jiidengasse arga rb ~ J~./885 ,; 1%
genauso wie der Besuch im Nietzsche Haus. "x\\ i & Ly +

za Y — P =
Nur wenige Kilometer von Naumburg entfernt befindet sich Freyburg (Unstrut)- rs. L5 Go gleQ/U &

die Weinhauptstadt der Region. Bei einer Fiihrung durch die Rotkdppchen ©2016 Google - Kartendaten  Nutzungsbedingungen
Sektkellerei kann der prickelnde Rebensaft selbstverstandlich auch verkostet
werden. Uber dem Winzerstadtchen Freyburg thront Schloss Neuenburg. Zur

Burganlage gehort eine Doppelkapelle - ein architektonisches Kleinod aus dem Routenplaner
12. Jahrhundert. Unweit von Freyburg wurde 1999 eine Bronzeplatte mit
goldenen Applikationen gefunden - die Himmelscheibe von Nebra. Im Museum Anreise von

Arche Nebra erfahren Besucher, was es mit den geheimnisvollen Symbolen der
Scheibe auf sich hat.

06618 Naumburg

Als sanfter Ausklang eines Wochenendes in der Region ist eine Kanutour auf der

Unstrut das Richtige. Hier kann die Seele baumeln, wahrend man an

romantischen Weinbergen entlangpaddelt.
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W E LT K U LT U R Startseite | Kontakt | Tourismus fiir Alle | A+ s ~ [SREEEG
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Zur Merkliste hinzt

Auf Cranachs Spuren - Wittenberg fur
Kreative

Zur Merkliste (0)

Wittenberg ist nicht nur Lutherstadt sondern auch Cranachstadt.

Der groRe Maler Lucas Cranach der Altere betrieb in der Stadt an der Elbe seine
erfolgreiche Werkstatt sowie eine Druckerei, in der Luthers Bibeltbersetzung
gedruckt wurde. Noch heute sind die Cranach-Héfe ein Anziehungspunkt fur
Kunstfreunde, wo auch dort hergestellte Werke aus Keramik und Ton oder 06886 Luth
Schmuck erworben werden kénnen. Im Cranach-Haus am Markt 4 kénnen Gaste GroRere K
die Ausstellung ,Lucas Cranach d. A. - Seiten eines Kiinstlerlebens” besuchen i o
sowie Kunstlern und Kunsthandwerkern bei ihrer Arbeit tGiber die Schulter Coswig E

\

(Anhalt),~ Lutherstadt 4 2o
schauen. Im Cranach-Hof in der SchlossstralRe 1 befindet sich die historische ( Wittenberg [ie7) -
Druckerstube, in der Besucher Einblicke in die alten Techniken des Buchdrucks TN Y +
bekommen. Bei einer Tasse Kaffee im ,Café 3" oder in der ,Hofwirtschaft” kann ABRUN
man das geschichtstrachtige Ambiente auf sich wirken lassen. Google -

Wol
093016 Google - Kartendaten Nutzungsbedingungen

Die Cranach-Malschule erfillt den Traum vom Malen des eigenen Bildes. Daftir
bringen spezielle Kurse und Seminare den Teilnehmern die notwendigen

Techniken naher.
Routenplaner

So ganz ohne den Reformator kommt ein Besuch in Wittenberg dann doch nicht
aus. So gehort ein Blick auf die beriihmte Thesentlir an der Schlosskirche ebenso Anreise von
zum Programm wie ein Besuch im Lutherhaus oder der Wittenberger Stadtkirche,

Luthers Predigtort. 06886 Lutherstadt Wittenb:

Ein kulinarisches Erlebnis ist das Fiinf-Gange-Ment mit mittelalterlicher Musik .
und den dazu vorgetragenen streitbaren Tischreden Martin Luthers. Route berechnen
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und Vertrieb ab 2015 pore g

Jahrliche Festlegung von ein (max. zwei) Kampagnenthemen, die sich an den kulturtouristischen
Profilierungsthemen Sachsen-Anhalts orientieren, um:

—  Profil des (Kultur-)Reiselandes Sachsen-Anhalt zu starken

—  Konkrete Besuchsanlasse zu schaffen und nach aul3en zu kommunizieren zur Steigerung der
Gastezahlen

— Knappe Ressourcen im Marketing zu bindeln und gezielt einzusetzen, dabei Fokus auf
erfolgsversprechende Zielgruppen und Quellmarkte

Ziel: Gezielte Platzierung der konzipierten Kommunikationsbotschaft in den relevanten Touchpoints
der jeweiligen Zielgruppen

Kampagnenplanung konzentriert sich auf themen-, zielgruppen- und quellmarktspezifische Auswahl von
zeitlich begrenzten MalRnahmen v. a. in den Bereichen:

—  Print- und Onlinekommunikation

—  Presse- und Offentlichkeitsarbeit

— Medialeistungen und GrolR3flachenkampagnen sowie Promotions

—  Kooperationen mit ausgewahlten Vertriebspartnern

© Investitions-und Marketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit
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IMG Investitions- und Marketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH
Am Alten Theater 6, 39104 Magdeburg
Fon: +49 (0) 391 568 99-0
Fax: +49 (0) 391 568 9950

www.sachsen-anhalt-tourismus.de / www.investieren-in-sachsen-anhalt.de
www.luther-erleben.de

www.naturfreude-erleben.de
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