UNESCO-Interessenten im Quellmarkt SUdkorea VerknUpfung mit Hauptzielgruppen R U S

Fir den Quellmarkt Stidkorea wurden Interessenten am Thema ,UNESCO-Welterbestitten besuchen aus anderen Quellma rkten . - - . .
als eine von vier potenzialtrichticen Zielaruppen ermittelt MarketingmaRBnahmen, Beteiligungsmoglichkeiten und weitere

P & grupp ' Einblicke in die Ergebnisse der touristischen Marktforschung S T E K B R | E F
Woas sind die charakteristischen Bei welchen Themen bestehen die gréfiten Auch flr Hauptzielgruppen anderer Quellmarkte Danemark, Schweden und China, aber auch Sudkorea der Investitions- und Marketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH

Merkmale dieser Zielgruppe? Potenziale zur VerknUpfung im Rahmen des ist die Urlaubsaktivitat ,UNESCO-Welterbestatten besteht Interesse an dieser Aktivitat. Dies gilt auch AR BT S U N E S C o L W E L I E R B E
Marketings? besuchen” von Bedeutung. Hier bestehen konkrete fir die Stadtereise-Interessenten der Quellmarkte .
E-Learning-Plattform Sachsen-Anhalt

Themen-Zielgruppen-Verknipfungsmoglichkeiten sowie Polen, Osterreich und Schweiz. Die polnischen Kultur- www tourismusnetzwerk-sachsen-anhalt.de -
. . . Kombinations- und Biindelungsoptionen im Rahmen der Interessenten sowie die stidkoreanischen Garten-/Parks- | ’
Die UNESCO-Interessenten im Quellmarkt Stidkorea

. - - Produktentwicklung. Interessenten sind ebenso an Besuchen von UNESCO-
sind erganzend an Besuchen von Burgen, Schldssern

und Domen sowie der Bauhaus-Architektur inter- Welterbestatten interessiert.
essiert. Sie sind gern auf den Spuren der Romanik
und des Mittelalters unterwegs und halten sich zur
Entspannung in der Natur auf.

Marktinformationen und Marktforschungsdaten
der Deutschen Zentrale fiir Tourismus e. V.

Insbesondere bei Burgen-Interessenten in den www.germany.travel/de/trade/marktforschung/marktforschung

Quellmarkten Polen, Osterreich, Niederlande,

lhre Ansprechpartner

Sie haben Fragen zur Quellmarktbefragung, Anregungen und Ideen fir die Auslandsmarktbearbeitung
oder mochten sich aktiv beteiligen? Kontaktieren Sie sehr gern jederzeit:
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— ﬂ Annika Jeschek Judith Konig Martin Fricke
‘e; Koordinatorin Tourismusmarketing Projektmanagerin Auslandsmarketing Projektmanager Auslandsmarketing
Tel. +49 391568 99 82 (alle Markte) (Niederlande)
annika.jeschek@img-sachsen-anhalt.de Tel. +49 391568 99 87 Tel. +49 391568 99 83
Themen-Verknipfungsméglichkeiten judith.koenig@img-sachsen-anhalt.de martin.fricke @img-sachsen-anhalt.de
Top 5

Zur besseren Lesbarkeit werden in dieser Publikation personenbezogene
Bezeichnungen, die sich zugleich auf alle Geschlechter beziehen, generell
nur in der im Deutschen blichen mannlichen Form angefiihrt, also z.B.
,Besucher” statt , Besucherlnnen” oder ,Besucherinnen und Besucher”. Dies
soll jedoch keinesfalls eine Geschlechterdiskriminierung oder eine Verletzung
des Gleichheitsgrundsatzes zum Ausdruck bringen.

BURGEN, ROMANIK BAUHAUS UND NATUR ENTSPANNUNG Sachsen-Anhalt B
SCHLOSSER, UND ARCHITEKTUR SACHSEN-ANHALT ~ #moderndenken #moderndenken SACHSEN-ANHALT
DOME MITTELALTER
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Quelle: Ad-hoc-Quellmarktbefragung fiir das Reiseland Sachsen-Anhalt, 2020



UNESCO-Welterbestdtten in Sachsen-Anhalt

Eine Vielzahl einzigartiger Kulturdenkmadler, die ebenfalls zum UNESCO-Welterbe

zdhlen, befindet sich in Sachsen-Anhalt.

Mit funf UNESCO-Welterbestatten sowie Objekten des
UNESCO-Weltdokumentenerbes und einem UNESCO-
Biospharenreservat ist in unserem Reiseland eine hohe
Dichte herausragender Guter der Menschheit vertreten.
Diese Statten zeugen von einer langen Kulturgeschichte,
welche die Epochen Bronzezeit, Mittelalter, Reformation,
Aufklarung sowie Moderne umfasst.
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Zentrale Daten und Ergebnisse =100

Im Rahmen unserer Quellmarktbefragung wurden fir

die themenbezogene Bewertung Sachsen-Anhalts, in
Anlehnung an die Leitprodukte im Masterplan Tourismus
Sachsen-Anhalt 2027, 12 Urlaubsaktivitaten berlicksichtigt,
u.a. wurde die Aktivitat ,UNESCO-Welterbestatten
besuchen” in diesem Rahmen genauer betrachtet.

Im Ergebnis weisen insbesondere die Quellmarkte Polen,
China und Stidkorea ein erhdhtes allgemeines Interesse an
der Urlaubsaktivitat ,UNESCO-Welterbestatten besuchen”
auf. Dem Reiseland Sachsen-Anhalt wird durch diese
Quellmarkte ebenfalls die Eignung fir das Urlaubsthema
LUNESCO-Welterbestatten” zugesprochen. Darlber hinaus
kommt das Thema in diesen drei Quellméarkten auch

als vordergriindiger Anlass fiir eine Urlaubsreise nach
Sachsen-Anhalt infrage.

Weitere Potenziale werden mit Blick auf das Reiseziel
Deutschland als ibergeordnete Destination sichtbar, von
deren Strahlkraft das Reiseland Sachsen-Anhalt profitieren
kann.

Als Hauptzielgruppe wurden Interessenten an UNESCO-
Welterbestatten im Quellmarkt Stidkorea identifiziert.
Zudem bestehen Verknlpfungsmoglichkeiten

mit Hauptzielgruppen und Themen aus weiteren
Quellmarkten: Burgen-Interessenten der Quellmarkte
Polen, Danemark, Osterreich, Niederlande, Schweden,
China und Stidkorea sind erganzend an einem Besuch
von UNESCO-Welterbestatten im Urlaub interessiert.
Dies gilt ebenso fur Stadtereise-Interessenten aus den
Quellmiarkten Polen, Osterreich und Schweiz sowie fiir
polnische Kultur-Interessenten und stidkoreanische
Garten-/Parks-Interessenten.

Leben - Werk - Wirkung

Allgemeines Interesse an der Urlaubsaktivitat

»UNESCO-Welterbestdatten“ (reisezielunabhdngig)

Top-Two-Box-Wert auf Skala von

,5 = sehr groRes Interesse” bis 1= gar kein Interesse”

(Angabe in % der Fille)
I S I

Polen NN 63%
Dénemark NN 51%
Schweiz NN 48%
Osterreich NN 43 %
Schweden NN 41%
Niederlande NN 38%

China I — 72 %
Sudkorea NN 68 %
USA I 42 %

Die Urlaubsaktivitat ,UNESCO-Welterbestatten
besuchen” erzielt insbesondere in den Nahmarkten
Polen und Danemark ein hohes allgemeines, d. h.
reisezielunabhdngiges, Interesse.

In den Fernmarkten China und Stidkorea zeigt
sich ebenfalls ein hohes allgemeines Interesse an
L,UNESCO-Welterbestatten besuchen”im Urlaub.

Gestutzte
Themeneignung

Top-Two-Box auf Skala von

,5 = sehr gut geeignet” bis ,1 = gar nicht geeignet”

Themenbezogene
Besuchsbereitschaft

Top-Two-Box auf Skala von

,5 = kommt auf alle Falle infrage” bis ,1 = kommt

DESSAU- 2 = (Angabe in % der Fille) Uberhaupt nicht infrage” (Angabe in % der Fille)
Geopark Harz - ROSSLAU £5d
Braunschweiger Land - o1} - 5 I - [
Ostfalen cii
LUTHERSTADT el Polen NN 31% Polen NN 19%
WELTERBESTADT - WITTENBERG ° Osterreich NN 16% Schweiz M 10%
QUEDLINBURG WORLITZ = Schweiz M 14% Osterreich HM 9%
Y LUTHERSTADT Niederlande HEN 11% Niederlande i 8%
EISLEBEN D&dnemark Wl 6% D&nemark M 4%
Luthergedenkst | .. : Schweden W 6% Schweden M 4%
in Eisleben Himmelsscheibe - . HALLE (SAALE) China NN 23% China NN 22%
und Wittenberg von Nebra Sidkorea NN 17% SUdkorea NN 12%
USA Bl 8% USA Bl 6%

“Bauhaus und seine
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In den Quellmarkten Polen, China und Stidkorea wird Sachsen-Anhalt eine Eignung fiir das Thema ,UNESCO-
Welterbestatten“ zugesprochen. Eine eher hohere themenbezogene Besuchsbereitschaft konnte in diesen

Auslandsmarkten ebenfalls festgestellt werden.

Auch dem Reiseziel Deutschland wird hier die entsprechende Themeneignung attestiert (Polen: 47 %; China: 57 %;
Stdkorea: 60 %). Der Besuch von UNESCO-Welterbestatten stellt fir diese drei Markte in Bezug auf das Reiseziel
Deutschland sogar einen vordergriindigen Reiseanlass dar (Polen: 30 %; China: 52 %; Stidkorea: 38 %).
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UNESCO Global Geopark
Harz - Braunschweiger
Land - Ostfalen

Stattenin Dessau

Diese Potenziale sollten fiir das Reiseland Sachsen-Anhalt weiter ausgeschopft werden.

Touristen anldsslich des 500-jahrigen Reformationsjubildums vor dem Lutherhaus in Wittenberg
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Quelle: inspektour international GmbH, Ad-hoc-Quellmarktbefragung fiir das Reiseland Sachsen-Anhalt, 2020



