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WER WIR SIND

Der Deutsche Tourismusverband e.V. (DTV) — 1902 gegriindet — ist der Dachver-
band kommunaler, regionaler und landesweiter Tourismusorganisationen. Er setzt
sich fiir eine erfolgreiche touristische Entwicklung in Deutschland ein.

Neben Aufgaben als tourismuspolitische Interessenvertretung steht dabei die
Fach- und Projektarbeit im Vordergrund. Der DTV ist beratend, zertifizierend und
koordinierend in vielen Bereichen des Qualitatstourismus tatig. Zu unseren Mit-
gliedern gehéren Landestourismusorganisationen, regionale Verbande, Stadte, alle
Kommunalen Spitzenverbande sowie férdernde Mitglieder — darunter ADAC und
Deutsche Bahn AG.

VOLLE BETTEN, ABER MARODE INFRASTRUKTUR!
TOURISMUS BRAUCHT EINE VERLASSLICHE FINANZIERUNG

Seit vielen Jahren in Folge vermeldet der Deutsch-
landtourismus Ubernachtungsrekorde.

Tourismus ist flr viele Stadte und Gemeinden einer
der wichtigsten Wirtschaftsbereiche. Vom Tourismus
profitieren Gaste, Einwohner, Unternehmen — nicht
nur aus der Tourismushranche — und die Kommunen
selbst. Tourismus bringt Aufschwung in struktur-
schwache landliche Gebiete.

Die Mehrheit der touristischen Betriebe sind kleine
und mittlere Unternehmen mit standortgebundenen
Arbeits- und Ausbildungsplatzen. Sie sind damit von
besonderer arbeitsmarktpolitischer Bedeutung.

Erfolg im Tourismus ist kein Selbstldufer. Die Rahmen-
bedingungen miissen stimmen. Gefragt sind attrak-
tive, qualitativ hochwertige und zeitgemaBe touristi-
sche Angebote, die kontinuierlich verbessert werden.
Nur so kann der Deutschlandtourismus wettbewerbs-
fahig bleiben. Aber Qualitat kostet Geld.

Die deutschen Stadte und Gemeinden stehen vor mas-
siven Finanzproblemen. Tourismusfinanzierung ist eine
freiwillige Aufgabe, fir die hdufig zu wenig Geld zur
Verfligung steht. Wenn aber Radwege zu Hindernis-
parcours werden, Bader schlieBen missen oder Off-
nungszeiten der Touristinformationen eingeschrankt
werden, sinkt die Attraktivitat eines Tourismusortes.
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Unser Ziel:
Die Finanzierung des Tourismus sicherstellen!

Der Deutsche Tourismusverband als Dachverband
kommunaler, regionaler und landesweiter Touris-
musorganisationen setzt sich fir eine nachhaltige,
verldssliche und faire Finanzierung touristischer Auf-
gaben ein.

Eine moderne touristische Infrastruktur mit positiven
Effekten fiir die gesamte Wirtschaft zu erhalten und
auszubauen ist unser vorrangiges Anliegen. Nur so
bleibt Deutschland ein innovatives, attraktives und
erfolgreiches Reiseland.

Unsere Losung: Die Tourismusabgabe.

Unterhalt, Erweiterung und Neuerrichtung
touristischer Einrichtungen™

Personalkosten

Vor-Ort-Information und Beratung
der Gaste, Unterkunftsvermittlung

Qualitatsinitiativen fiir einen
hochwertigen Tourismus

Touristische Veranstaltungen

Marketing, Standortwerbung,
Wirtschaftsforderung

Netzwerke zur Vermarktung

* z.B. Rad- und Wanderwege, Naturbiihnen, Schwimmbéder, Seebriicken, Griinanlagen,
Touristinformationen, Langlaufloipen, Skipisten, Toiletten, Parkplétze
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TOURISMUSFINANZIERUNG — ABER WIE?
BETTENSTEUER VS. TOURISMUSABGABE

Die Bettensteuer

Die Bettensteuer ist eine ortliche Aufwandsteuer, die
fur entgeltliche Ubernachtungen erhoben wird. Beruf-
lich bedingte Ubernachtungen sind ausgenommen.
Zahlungspflichtig ist der Unternehmer des Beherber-
gungsbetriebs.

Als Steuer ist die Bettensteuer nicht zweckgebunden,
die Einnahmen flieBen dem allgemeinen Haushalt zu.

belastet ausschlieBlich die Beherbergungsbranche
ignoriert Einnahmen aus dem Tagestourismus
ignoriert tourismusbedingte Einnahmen anderer
Branchen (z.B. Gastronomie, Einzelhandel,
Dienstleistungen)

hoher Burokratieaufwand, bei Hoteliers wie
Gemeinde

Standortnachteil, weil die Bettensteuer haufig
durch den privaten Gast gezahlt wird

nicht zweckgebunden, deshalb keine Garantie
auf Verbesserung der Tourismusfinanzierung
fehlende Rechtssicherheit: In vielen Stadten
wurde die Bettensteuer von Gerichten , gekippt”

Die Tourismusabgabe

Die Tourismusabgabe bietet Kommunen die Mog-
lichkeit, fur die Finanzierung ihrer touristischen
Infrastruktur und des touristischen Marketings einen
Beitrag zu erheben. Zahlen muss jeder selbstandig
Tatige, der (ber eine gewisse Dauer einen mittel-
oder unmittelbaren wirtschaftlichen Nutzen durch
den Tourismus hat. Kommunen kénnen eine Touris-
musabgabe erheben, wenn das geltende Landeskom-
munalabgabengesetz sie dazu berechtigt.

Die Verwendung der erzielten Mittel ist zweckge-
bunden und durch die zugehorige Abgabensatzung
festgelegt — sie flieBen ausschlieBlich in den Tourismus.

© keine neuen Gesetze nétig; es genligt das Kom-
munalabgabengesetz des Landes zu andern

© zweckgebunden: Einnahmen aus der Tourismus-
abgabe flieBen in den Tourismus

© fairer Ansatz: Alle, die mittel- oder unmittelbar
vom Tourismus profitieren, kénnen herangezogen
werden (z.B. Gastronomie, Einzelhandel, Dienst-
leistungsgewerbe, Zulieferer, Handwerker)

© breite Erhebungsbasis flihrt zu geringeren Lasten
flir den Einzelnen

© Feststellung des tourismusbezogenen Aufwands
der Gemeinde und Ermittlung der Bemessungs-
grundlage sind aufwandig
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DIE TOURISMUSABGABE FUR EINE NACHHALTIGE
UND FAIRE FINANZIERUNG!

Die Finanzierung touristischer Ausgaben in den Ge-
meinden muss verldsslich, transparent und gerecht
erfolgen. Deshalb setzt sich der DTV fir die Touris-
musabgabe ein. Der solidarische Ansatz und die
Zweckbindung fordern die Akzeptanz, bei Unterneh-
men wie bei Gasten.

In vielen Bundeslandern diirfen bisher nur Kur- und
Erholungsorte auf diese Form der Tourismusfinan-
zierung zurlickgreifen. Dies ist in den Kommunalab-
gabengesetzen der Lander geregelt. Wir fordern die
Bundeslander auf, ihr Kommunalabgabengesetz zu
andern und die Tourismusabgabe fir alle Kommu-
nen zu ermdglichen. Allen Tourismusorten soll der

Weg offen stehen, durch die Tourismusabgabe ihren
tourismusrelevanten Finanzierungsbedarf fir die
touristische Infrastruktur zu decken.

Der DTV appelliert auBerdem an die Politik, das
Thema Tourismusfinanzierung starker in den Fokus
zu nehmen. Es muss auf allen politischen Ebenen
ein Bewusstsein geschaffen werden, wie wichtig der
Tourismus flr den Wirtschaftsraum Deutschland ist.
Das gilt insbesondere fiir den landlichen Raum. Erhalt
und Ausbau der touristischen Infrastruktur sind unab-
dingbare Voraussetzungen, dass der Tourismus auch
weiter Wirtschaftsmotor bleiben kann.
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DEUTSCHLANDTOURISMUS: JOB-GARANT, WIRTSCHAFTSFAKTOR UND KONSUM-MOTOR

Ausgaben inlandischer Reisender

TOURISTISCHER

GESAMTKONSUM Ausgaben auslandischer Reisender
IN DEUTSCHLAND* Sach|eistungen**

278,3 ¢

Shopping
Davon Ausgaben u.a. flr Gaststattenleistungen

Beherbergungsleistungen

* Im Gesamtkonsum sind auch die Transportkosten in Deutschland enthalten.

221,3 Milliarden Euro
36,6 Milliarden Euro
20,4 Milliarden Euro

62,8 Milliarden Euro
49,7 Milliarden Euro
26,7 Milliarden Euro

**Sachleistungen sind zum Beispiel 6ffentliche Zuschisse fiir Kultureinrichtungen, die die Touristen wahrend ihrer Reise in Anspruch nehmen.

Quelle: Bundesministerium ftir Wirtschaft und Technologie, Bundesverband der Deutschen Tourismuswirtschaft: Wirtschaftsfaktor Tourismus Deutschland,

Berlin 2012. Die Zahlen beziehen sich auf das Jahr 2010.
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4,4.

2,9 Mio.

Der direkte Anteil der Tourismuswirtschaft an der Bruttowertschopfung der

deutschen Volkswirtschaft betragt 4,4 Prozent. Das sind 97,0 Milliarden Euro.

Damit ist der Tourismus bedeutender fir die Bruttowertschopfung als die
Kraftfahrzeugindustrie oder die Bankwirtschaft.

Der Tourismus sichert 2,9 Millionen Arbeitsplatze in Deutschland. Damit sind
7,0 Prozent aller Erwerbstatigen in Deutschland im Tourismus beschéftigt.
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REKORDZAHLEN IM DEUTSCHLANDTOURISMUS WIRTSCHAFTSFAKTOR TAGESREISEN

Entwicklung der Gasteunterkiinfte und Ubernachtungen in Deutschland 2010 - 2014*
1 ¥
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2,84 Mrd. Tagesreisen unternehmen die Deutschen im Inland pro Jahr.
Dies sind Ausfliige und Geschéftsreisen ohne Ubernachtung.

am ™ I a

27,70 € geben die Tagesreisenden durchschnittlich am deutschen Zielort
u.a. fiir Verpflegung, Einkaufe oder Unterhaltung aus.

1 5 1 155,2 1 |
0,0 | I

79 Mrd. € betragen die jahrlichen Umsatze der Tagesreisenden in den _ '
inlandischen Zielgebieten. ;\
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380,3 393,2 407,2 4119

Angaben in Mio.

= Gasteanklnfte Ubernachtungen \ 4

*Die Zahlen bis 2010 beziehen sich auf Beherbergungsbetriebe ab 9 Betten bzw. ab 3 Stellplatzen, ab 2011 auf Betriebe ab 10 Betten bzw. Stellplatzen. Quelle: dwif e.V.: Tagesreisen der Deutschen, Miinchen 2013
Quelle: Statistisches Bundesamt, Wieshaden 2015
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Die Gaste profitieren!

© Investitionen in die touristische Infrastruktur:
z.B. Rad- und Wanderwege, Naturbiihnen, Schwimm-
bader, Seebriicken, Griinanlagen, Touristinformationen,
Langlaufloipen, Skipisten, Toiletten, Parkplatze

« Veranstaltungen

© Beratung und Information

WER PROFITIERT VOM TOURISMUS?

&

Gastgeberland Deutschland profitiert!
« hohere Attraktivitat und Bekanntheit von
Stadten und Regionen
« Starkung des Wirtschaftsstandort Deutschland
© positives Image Deutschlands wird gestarkt

r

Die Betriebe profitieren!

 touristischer Umsatz (z.B. Gastronomie, Beherbergung,
Kultur- und Unterhaltungseinrichtungen, Verkehrs-
betriebe, Taxigewerbe, Ausflugsschifffahrt, Fahrrad-
vermieter, Busreiseveranstalter, Einzelhandel)

© Auftrage aus dem Tourismus (z.B. Handwerk, Gesund-
heitswirtschaft, Landwirtschaft/Weinanbau, Zulieferer,
Kreditwirtschaft und Werbebranche)

-~

Die Kommunen und ihre Biirger
profitieren!
© hohere Steuereinnahmen
© nicht verlagerbare Arbeitsplatze
o hohere Auslastung der Infrastruktur
© touristisches Angebot kommt auch den Birgern zugute
» verbesserte Infrastruktur (z.B. OPNV, Parkplatze,
Parks, Museen)
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