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EPOCHEB

* bewahrend
* verbindend
+ gemaligt

EPOCHEA

 aufsteigend
* dynamisch "
* progressiv Ubergang =
Phase der
chaotischen

Turbulenz

Quelle: dwif 2025 in Anlehnung an Horx Future GmbH; Bild: freepik
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Verbesserte Rahmenbedingungen, Zuriickhaltung in der Branche
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Modul
»TOUriSmus im
Wettbewerbsvergleich “



2024: Deutschland-Tourismus wachst weiter
38,1 Mio.

D +1,8%
Ost-D +1,4%

16,1 Mio.

)

2,9 Mio. ™~
46,1 Mmio.

#— 30,6 Mio.

i LA MO
54.5 Mio. /& HHO:

: Veranderung UN
20,0 Mio. 2024 ggii. 2023 (in %)

=30%

B = 2.0% bis <3,0%
>1,0% bis <2,0%
> 0% bis <1,0%

<0%

10,1 mio.
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22,4 Mio.

3,2 Mio. — .

102,8 mio.

Quelle: dwif 2025, Daten Statistisches Bundesamt, Bild freepik




2024

L 378 M]O Onsite-Teilnehmer

(+21,5% ggii 2023)
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1. Halbjahr 2025: Ostdeutschland unter dem Bundesdurchschnitt

Ubernachtungen Veranderung Januar - Juni 2025 ggii. 2024

Mittelgebirge k- &

Hiigelland

©
<=
©
o]
=
v
>
c
(<0}
%]
%]
(]
27
=
©
Q.
wn
—
()]
<
O
wn
+—
>
(%)
o
+—
[l
o

Ost-D +1,5% -1,5%
D +2,0% -0,5%

Quelle: dwif 2025, Daten Statistisches Bundesamt, Bilder freepik dwif
*Stadte Uber 25.000 EW und 100.000 UN in 2023



Ostdeutscher Sparkassenverband

Nachfrage in
Sachsen-Anhalt 301.400

-4,3% ST
unter Druck ‘
Inland  -1,2%

Gewerbliche Ubernachtungen

Januar bis Juni 2025 absolut und Ausland -11.0%
ggu. Vergleichszeitraum 2024 in % 859.600 ’

-3,0%

564.300
ST -1,9% 1%

D + 0 y 1 % Verénderung UN

1. Halbjahr 2025 ggii. 2024 (in %)
[ 200%

727.200 >-1,0 % bis <0,0%
+/-0.0% I =-2,0% bis <-1,0%
’

B-<20%

Quelle: dwif 2025, Daten Statistisches Bundesamt




Konsolidierung des Angebotes

Camping mit hoher Bedeutung und Kapazitdatsausbau

Vergleich der Schlafgelegenheiten Marktanteil Betriebstypen 2024
2024 ggi. 2019 aninsgesamt (in %)

Hotellerie
4.2
+1,4%

Ferienwohnungsmarkt

+2.,49%

Gruppenunterkiinfte
-19,1%
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Vorsorge-/Rehakliniken

-1,5%

Quelle: dwif 2025, Daten Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt




Regionale Unterschiede bei der Verteilung
der Kapazitaten

Marktanteil Betriebstypen 2024
aninsgesamt (in %)
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Quelle: dwif 2025, Daten Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, Bilder freepik
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Nachfrage auf Campingplatzen weit iiber dem 2019er-Niveau

Ubernachtungen auf Campingplatzen (Index: 2019=100) & Entwicklung 2024 ggii 2019 in %

200,0

150,0

100,0

50,0

——
-

2019 2020

Quelle: dwif 2025, Daten Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt

2021

2022

2023

2024

Magd., Elbe-Bérde-Heide

Anhalt-Wittenberg
Halle, Saale-Unstrut
Sachsen-Anhalt
Altmark

Harz und Harzvorland

+87,5

+57,6
+53,8
+55,0
+51,6

+34,3
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Alle verfligbaren Angebote aller Betriebstypen flir 2 Personen und 5 Nachte

100%

50%

0%

Forecast Sachsen-Anhalt: Hohe Erwartungen ans Friihjahr 2026 I 11
Entwicklung der Auslastung und Raten bis Juli 2026 in Sachsen-Anhalt myrate

Sept. 2025 Okt. Nowv. Dez. Jan. 2026 Feb. Marz Apr. Mai Juni Juli Aug
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(1 1] o (1 ] ] ® @ 0006 0000OO0OGOS OOBONSN o e

Okt. 25 Dez. 25 Feb. 26 Apr. 26 Juni 26 Aug. 26

Quelle: myrate GmbH, September 2025




Forecast Magdeburg: Luft im Okt/Nov 25, Friihjahr 26 lduft an I

Entwicklung der Auslastung und Raten bis Juli 2026 in Magdeburg myrate
[=]

Alle verfligbaren Angebote aller Betriebstypen flir 2 Personen und 5 Nachte

Sept. 2025 Okt. Nov. Dez. Jan. 2026 Feb. Marz Apr. Mai Juni Juli Aug.
Mo. @ ® o 200 00600 & 0 ® ® 12€
T ree ' o0 0060 & (] @ &
M. @0 o8 0000 [ 1 X1 i
m @ e 0. ® .
Fr. @ = e ae @ &3 =
@ - 8e8ee L] &
So. @ _ Il o 0000 o & ] & . 94€
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50%
% WIA W

0% T T T T T T
Okt. 25 Dez. 25 Feb. 26 Apr. 26 Juni 26 Aug. 26

Quelle: myrate GmbH, September 2025
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Wirtschaftsfaktor Tourismus Sachsen-Anhalt 2023

Bedeutung der touristischen Marktsegmente: Tagesreisen im Fokus

e

Tagesreisen

Aufenthaltstage Umsadtze

Quelle: dwif 2025




dwif-Tagesreisen-EKG: Weiterhin Zuriickhaltung bei den Ausfliigen

Tagesausflugsintensitdt: Durchschnitt der privaten Tagesausfliige pro Kopfin einer Kalenderwoche
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—Tagesausflige Normaljahr 2018/2019 ——=Tagesausfllige 2024 e Tagesausfliige 2025

Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor 2025, Daten Januar bis Dezember dwif 2 5




Milliardengeschaft Tagesreisen

70 Mio.

Tagesreisen in
Sachsen-Anhalt 2,0
2024 Mrd. €

Umsatz
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Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor 2025, Daten Januar bis Dezember 2024, Bild Reiseland Sachsen-Anhalt ©DZT/Jens Wegener dwif



Outdoor liegt im Trend, hdherpreisige Aktivitaten unter Druck
Anteile der Aktivitdaten der Tagesausfliigler*innen in Ostdeutschland 2024 (Auswahl)

Haufiger unternommene Aktivitdten Seltener unternommene Aktivitdten

Besuch von Restaurants,
26,1%

Cafés. Bars. etc. 20,5% Shopping-Aktivitaten

Landschafts-/ 16.9¢ 0 Sehenswirdigkeiten/
Naturattraktionen 7% Freizeiteinrichtungen
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Veranstaltungen,

Wandern/Radfahren 5,7% Auffiihrungen etc.

Wellness, Thermen,
Baden/Schwimmen

Vergleich ggti. 2019

Quelle: dwif-Tagesreisenmonitor 2025, Daten Januar bis Dezember 2024




Freizeiteinrichtungen iibertreffen das Vorjahresniveau

ggu 2024

+9,49%

Entwicklung der Besucherzahlen
Januar bis Juli 2025

ggl 2024 +2,5%

+1,9%

©
<=
©
o]
=
v
>
c
(<0}
%]
%]
(]
27
=
©
Q.
wn
—
()]
<
O
wn
+—
>
(%)
o
+—
[l
o

ggl 2024 +1,1%

Private Verkehrstrager

Quelle: dwif 2025, Daten Besuchermonitoring Freizeitwirtschaft (vorlaufige Werte), Bilder freepik




Freizeitwirtschaft: Ostereffekt als Boost fiir das Ergebnis 2025

Besucherzahlen absolut in Sachsen-Anhalt

in Tsd.
o 500
S
=
2 400
=
(Va]
|2 300
=
3 200
100 Ostern! I I
0
Jan Feb Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez
2023 m 2024 m 2025

Quelle: dwif 2025, Daten Besuchermonitoring Freizeitwirtschaft dwif



GroRer Einfluss von Wetter auf
Freizeiteinrichtungen und Tagesreisen

: Jan —Jul 2025 ggu 2024
Na/

',?\' +201 Sonnenstunden

in Sachsen-Anhalt
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Jan —Jul 2025 ggu 2024

YY -122 mm Niederschlag

in Sachsen-Anhalt

Quelle: dwuf 2025, Daten Deutscher Wetterdienst, Bild freepik




Themenpanel
Organisation und Finanzierung
des Tourismus




Jjourismus ist im o6ffentlichen Rahmen
immer noch eine freiwillige Leistung
und der Haushalt hierfiir ist eher stark
begrenzt.”

Quellen: Zitat aus dem dwif-Stimmungsumfrage Ost-D Friihjahr 2025

dwif £
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Neu im Tourismusbarometer —- Themenpanel 2025/2026

Orientierung fiir Kommunen, Destinationen, Lander

@ Themenfelder

/'

Tourismusarbeit
in Orten,
Destinationen

und Landern

@ Datenerhebung &

Branchenkennzahlen

@ Ableitungen &
Empfehlungen

Quelle: dwif 2025

Geplante Inhalte

Organisation, Finanzierung, Aufgaben,
Netzwerke, Hilfestellungen fir Kommunen
bei der freiwilligen Aufgabe Tourismus

Schwerpunkt 2025:,,Nullmessung*

Rechtliche Rahmenbedingungen, Befragung
der lokalen, regionalen und Landesebene,
|dentifikation der Strukturen und Ableitung von
Orientierungswerten

Schwerpunkt 2026: ,,Handlungsebene“

Ableitung von Handlungsempfehlungen,
Beispiele aus der Praxis (Aufgabenteilung,
Finanzierung, Forderung etc.)
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Bedeutung des Tourismus nach Destinationstypen

Bedeutung des Tourismus Verteilung der Destinationstypen

199%

w7
7—-‘-—#

2

64 %

Tourismus stellt ein wichtiges Aushdangeschild ,
und wirtschaftliches Standbein dar Stadt Seenregion Kiste

10%
25% =2

Tourismus hat profilierende Bedeutung und o
einen gewissen wirtschaftlichen Stellenwert. Mittelgebirge Flach- und

Higelland
10%

Tourismus spielt nur eine untergeordnete Rolle,
andere Branchen und Themen sind weitaus .
wichtiger. Stadt. Umland Flussregion

S Lol

6%

Quelle: dwif 2025, Daten Befragung der lokalen, regionalen und Landestourismusorganisationen in Ostdeutschland, n = 170, Angaben in %, Bilder freepik
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Rollenanspruch - DMO

Welchen Rollenanspruch haben Sie selbst an sich und lhre
Organisation/lhre Aktivitaten im Tourismus?

Ol%
36%
36%
31%
/9%

Quelle: dwif 2025, Befragung der lokalen, regionalen und Landestourismusorganisationen in Ostdeutschland, n =170, Angaben ’ if 25

in %, Mehrfachnennungen, Top 5 Antworten, Bild freepik

Destination und touristische Produkte vermarkten /
Markenmanagement

Nachhaltigkeit fordern

Netzwerke koordinieren

Services fur Tourist*innen bereitstellen

Services flr Mitglieder/Partner bereitstellen




Rollenanspruch — Lokale Tourismusorganisationen (Lokale TO)

Welchen Rollenanspruch haben Sie selbst an sich und lhre Organisation/lhre Aktivitaten im

Tourismus?
Lokale TO Lokale TO
mit Infrastrukturaufgaben ohne Infrastrukturaufgaben
890 Services fUr Tourist*innen 880 Services fUr Tourist*innen
/0 bereitstellen /0 bereitstellen

Destination und touristische

78% Srodukte vermarkten | 79% Services flir Einheimische

bereitstellen
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Markenmanagement
Destination und touristische
Markenmanagement
7 Z 04 Projekte und Erlebnisse entwickeln 68% Projekte und Erlebnisse entwickeln
Services fur Einheimische .
7 ]_ O/O bereitstellen 68% Netzwerke koordinieren

Quelle: dwif 2025, Befragung der lokalen, regionalen und Landestourismusorganisationen in Ostdeutschland, n =170, Angaben in %, Mehrfachnennungen, Top 5 Antworten
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DMO: Netzwerkmanagement mit hoher Bedeutung

Aufgabenwahrnehmung (Top-Nennungen) - Antwort: ja, selbststandig

Marketing Naherholung/Tagesgaste
Binnenkommunikation Branche/Politik/Bevolkerung

Betrieb eines eigenen touristischen Internetauftritts
Marketingstrategie/Marketingplan Beratung von Leistungstrdagern

Daten-/Contentmanagement Marketing Urlaubs-/Ubernachtungsgéste

Markenmanagement Qualitatsentwicklung  Produktentwicklung

Quelle: dwif 2025, Befragung der lokalen, regionalen und Landestourismusorganisationen in Ostdeutschland, n =170, Angabenin %, Top 10 Antworten




Vernetzungsstrukturen

Anteil ,enge Kooperation®, Farbe: Zufriedenheit mit der Zusammenarbeit

Lokale TO Lokale TO
mit ohne DMO
Infrastrukturaufgaben Infrastrukturaufgaben

mit Stadten und Gemeinden 73

33

mit dem Landkreis/Landkreisen

mit regionaler/n Tourismusorganisation/en,
Destinationsorganisation/en
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mit Landestourismus-/
Landesmarketingorganisationen

mit Regionalmanagements, der
Wirtschaftsférderung, AktivRegionen etc.

mit Leistungstrager*innen z.B. Uber Pool-
Modelle

mit anderen Branchen

Quelle: dwif 2025, Befragung der lokalen, regionalen und Landestourismusorganisationen in Ostdeutschland, n =170, Angaben in %




Ostdeutscher Sparkassenverband

29

Kl und die Rolle in den
Prozessen und Ablaufen der
Tourismusorganisationen

40% haben das

Thema Kl umfassend
bzw. teilweise
verankert.

Quelle: dwif 2025, Befragung der lokalen, regionalen und Landestourismusorganisationen in Ostdeutschland,
n =170, Angaben in %, Bild freepik

.

i
S

y

1
\

)

|

I/




Rechtsformen breit gestreut, Relevanz fiir die Aufgabenerfiillung?

In welcher Organisationsform arbeitet Ihre Tourismusorganisation?

Lokale TO Lokale TO DMO
mit Infrastrukturaufgaben ohne Infrastrukturaufgaben

3
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O Amt als Teil der Verwaltung
(Regiebetrieb)
" GmbH AGR B Sonstige

Quelle: dwif 2025, Befragung der lokalen, regionalen und Landestourismusorganisationen in Ostdeutschland, n =170, Angabenin %

B (Kommunaler) Eigenbetrieb e.V.




Orte/Stddte: Spreizung des Budgets, DMO: gestiegener Budgetbedarf

Ressourcen in den Tourismusorganisationen: Gesamtbudget und Personal

LokaleTO LokaleTO
mit ohne
Infrastruktur- Infrastruktur-
aufgaben aufgaben

Gesamtbudget 400 495

(Zentralwert)

Ostdeutscher Sparkassenverband

Gesamtbudget
(Mittelwert) 2 1.065 VLSS

Personal
insgesamt

Personal VZA

e e : 5
4ndestolrismusorganisationen in-Ostde and, n=170,8
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Stabile Budgeterwartungen insgesamt, aber lokal Verschiebungen

Wie wird sich das jdahrliche Budget Ihrer Organisation voraussichtlich in den ndachsten 3 Jahren
entwickeln?

Lokale TO Lokale TO DMO
mit Infrastrukturaufgaben ohne Infrastrukturaufgaben
45 40 52
B stark steigen B Tleicht steigen stabil bleiben

" leicht sinken stark sinken

Quelle: dwif 2025, Befragung der lokalen, regionalen und Landestourismusorganisationen in Ostdeutschland, n =170, Angabenin %




Hohe Abhangigkeit der Finanzierung von der 6ffentlichen Hand

Wie setzte sich das Budget Ihrer Organisation 2024 zusammen (Mittelherkunft)?

=
[e] /\ Lokale TO Lokale TO
ﬁ e mit ohne DMO
Infrastrukturaufgaben Infrastrukturaufgaben

§ Mitgliedsbeitrage/Gesellschafterbeitrdge 4 31 34
g Offentliche laufende
z Zuschiisse/Forderungen 23 22 31
# Offentliche einmalige
= Zuschusse/Férderungen / 10 13

Eigenerwirtschaftete Mittel

(z.B. Vertrieb, Vermittlung, Merchandising) 1 8 1 4 ]' 5

Mittel aus der Wirtschaft

(z.B. Kooperationsmarkting, Umlagen) 1 4 7

Einnahmen aus Gastebeitragen/Kurtaxe, 34 10 0

Fremdenverkehrsabgabe

Durchschnitt in Tsd. €/Anteil am Gesamtbudget, fehlende zu 100% = sonstige Mittelherkunft

Quelle: dwif 2025, Befragung der lokalen, regionalen und Landestourismusorganisationen in Ostdeutschland, n =170, ’ if



Betriebskosten auf lokaler Ebene gestiegen, Wandel bei den DMO

Wie teilt sich das Budget Ihrer Organisation 2024 auf (Mittelverwendung)?

Lokale TO Lokale TO
mit ohne DMO
Infrastrukturaufgaben Infrastrukturaufgaben
E Personal 41 44 40
;é MaRnahmenbudget Marketing 10 14 21
2 MalRnahmenbudget
= Managementaufgaben 2 3 12
Finanzierung von Bau/Unterhalt/Betrieb 17 1 1
touristischer Infrastruktur/Einrichtungen
Mittel flr aktuelle/befristete g 11 g
Tourismusprojekte/Veranstaltungen
Betriebskosten, Miete/Pacht 18 19 15

Durchschnitt in Tsd. €/Anteil am Gesamtbudget, fehlende zu 100% = sonstige Mittelverwendung

Quelle: dwif 2025, Befragung der lokalen, regionalen und Landestourismusorganisationen in Ostdeutschland, n =170, ’ if



Modul
~Wirtschaftliche Lage
der Betriebe “
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Konjunkturentwicklung: Zwischen Erholung und Herausforderung

DIHK-Konjunkturumfrage Gastgewerbe (Jahresbeginn 2019 bis Frihsommer 2025)

:
Herbst
: R
~
20 //\\w 2024
0

_20 \/w A\ ﬁt

Sommer
-40 2025
-60

—— Gastgewerbe
-100
Sommer Sommer
2020 2021

Quelle: dwif 2025, Daten DIHK-Konjunkturumfrage Friithsommer 2025, Saldo (Anteil Betriebe mit zufriedener Geschaftslage vs. mit unzufriedener Geschaftslage®, quartalsweise Abfrage) dwif

Saldo

—— alle Branchen




Gastgewerbe in Sachsen-Anhalt: An- und Abmeldungen halten sich
die Waage

Gewerbeentwicklung Sachsen-Anhalt

Sachsen-Anhalt

4.090

Anzahl der steuerpflichtigen
Betriebe im Gastgewerbe 2023

1.043 @ 4
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Anzahl Anzahl
Gewerbeabmeldungen Gewerbeanmeldungen
2024 2024

Quelle: dwif 2025, Daten Statistisches Landesamter dwif
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Gewinnmargen und
Umsidtze sinken -
anhaltende
Herausforderungen
fiir Sachsen-Anhalt

Veranderung 2023 ggu. 2022

#1.1% L7-01% PED

s T TT

Quelle: dwif 2025, Daten DSV - Elektronische Bilanzdaten (EBIL), Statistisches Bundesamt, Stand Mdrz 2025, Bild freepik ‘
—



Innenfinanzierungskraft: Beherbergungssektor unter Druck
Cashflow-Rate 2023 & Veranderung 2023 ggi. 2019

. Beherbergung

Gastronomie

4%t m
k.A.

6,5%
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Quelle: dwif
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Hotellerie in Sachsen-Anhalt: Stabile Durchschnittspreise, aber
reicht das aus?
Preisentwicklung Jan-Jul 2025 ggu. 2024 Preisentwicklung 2025 ggu. 2024

Hotellerie g 2 A/f; 7\Frg.i;ejtwirtschaft

- D ' " d ",} _ D
103,10 muEAL 10,40¢ 9,60¢
-1,1% -3, 1% +3,8% +4.,2%

Quelle: dwif 2025, Daten STR Global und dwif, Bilder freepik dwif




Preise in der Gastronomie steigen weiter

Wie sich Inflation, Steueranpassungen und Trends auf Essen & Trinken auswirken

Preisentwicklung Sommer 2025 ggi. Sommer 2024

|
v

Pils 0,5]
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Quelle: dwif 2025, Bilder freepik




Kennzahlen weiterdenken:

Kaufkraft | Wertschopfung | Quellmirkte
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ACHTUNG:
NEUER SCORE

. 84,0 und mehr
83,0 bis 83,9

| 820bis82,9

B unters2,0

Gastezufriedenheit in Sachsen-Anhalt auf Bundesniveau

9 TRUSTYOU

Performance Score

2024
- 0-100 Punkte -

2024 ggu. 2023

- in Punkten —

©
<=
©
e}
—
v
>
c
(<0}
%]
%]
(]
=Z
—
©
Q.
wn
—
(<))
=
&
%]
+—
>
(%)
©
+—
[l
o

Quelle: dwif 2025, Daten TrustYou GmbH, Kartengrundlage GfK dwif
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(Zu) hohe Zufriedenheit beim Preis-Leistungs-Verhdltnis

2 TRUSTYOU
Kategorie Preis 2019 bis 2024 >core 2024
\ .
70,0 Sachsen-Anhalt 70,6
Deutschland 65,0
Sachsen 64,5
Thiringen 64,3
60,0 AN Ostdeutschland 61,4
Meckl.-Vorp. 56,8

Brandenburg 53,0

50,0
2019 2020 2021 2022 2023 2024

Quelle: dwif 2025, Daten TrustYou GmbH
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Kulinarik als Ansatzpunkt, Hardware gut bewertet

TrustYou — Kategorien
2 TRUSTYOU

Location 88%'0 Sachsen-Anhalt

Deutschland
Service 887?(5’4
Umweltfreundlichkeit —883’39

AuBenanlage gz 8%%,8

Essen & Trinken —%%'93 Platzierung im
’ Bundeslanderranking
preis < T
zimmer - I 5 reis
3 439 Location
Hotelzustand _9)6 : Hotelzustand
Internet —j}j 2 1 3

Quelle: dwif 2025, Daten TrustYou GmbH dwif
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Immer weniger
Nachwuchs &
weiterhin
schlechtere
Besetzung

Ausbildungsstellen im Gastgewerbe

Anzahl
Ausbildungsstellen .
2023/2024 ggd.
2022/2023

»>

B Anteil unbesetzte |
“Ausbildungsstellen

2023/2024



Touristischer Arbeitsmarkt: Riickgang der Erwerbstatigen im

Beherbergungssektor — Rekord in der Gastronomie
SvB & GfB kumuliert 2024 ggu. 2019
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Quelle: dwif 2025, Daten Bundesagentur fiir Arbeit, Bilder freepik




Handlungsempfehlungen

Preisanpassungen kritisch prifen und Kosten

durch Prozessoptimierungen senken.

Investitionen sind kurzfristig gefragt.

Mitarbeitende langfristig binden und
Nachwuchs fordern.
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Beherbergungsgewerbe im Blick behalten.

Quelle: dwif 2025, Bilder: freepik




Modul
»Lebensqualitat in der Region®



Perspektivwechsel und neue Narrative

Was kann der Tourismus fiir die Einheimischen tun? Wie nehmen ihn die Einheimischen wahr?

Bevdlkerungsbefragungin den ostdeutschen Bundesldndern

* Einbezug der Beviélkerung in eine gemeinwohl-orientierte Weiterentwicklung von Freizeit und Tourismus
* Befragung von n =2.012 Personen, ca. n =400 je Bundesland, Befragungslaufzeit: Januar bis Februar 2025, online + telefonisch

* reprasentative Quotierung der Teilnehmenden nach Wohnort , Geschlecht, Alter, Schulbildung

TAS: Tourismus- Tourismus- o o Soziodemo-
. Lebensqualitat Identitat .
akzeptanzsaldo bewusstsein graphie
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Quelle: dwif 2025 (in Kooperation mit DI Tourismusforschung), Bilder freepik, unsplash, pixabay
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Tourismusakzeptanz: hoher Anteil neutraler Nennungen in ST

Wie sehen Sie die Auswirkungen des Tourismus auf lhren Wohnort und fiir sich persénlich in der
heutigen Situation? (Angaben in %)

TAS 2025 TAS 2025
in ST in Ost-D

+4(0 +54

Wohnort

+24 +28

Personlich

m (iberwiegend positiv.  ®eher positiv neutral ®ehernegativ.  miberwiegend negativ ® weil3 nicht

Saldo: Anteile der Positiv-Nennungen abztglich der Anteile der Negativ-Nennungen,
Skala von -100 (negativ Gberwiegt) bis +100 (positiv tberwiegt)

Quelle: dwif 2025 (in Kooperation mit DI Tourismusforschung), Bevolkerungsbefragung in Ostdeutschland n=2.012




Einstellung gegeniiber Tourismussegmenten

Wie beurteilen Sie die verschiedenen Tourismus-Segmente in lhrem Wohnort?

46% empfinden
Ubernachtungsgéste in
Sachsen-Anhalt als ,,zu
wenige®, 37% die
Tagesgaste

%’r

Touristen Gesamt Ostdeutschland Touristen Gesamt Sachsen-Anhalt I=-
5% beurteilen die
Tagesgdste in Sachsen-

Anhalt als ,zu viele",

m ZU wenige = die richtige Menge m zu viele weild nicht Ubernachtungsgéste
lediglich 1%
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Quelle: dwif 2025 (in Kooperation mit DI Tourismusforschung), Bevolkerungsbefragung in Ostdeutschland n =2.012 dwif




Kontinuitdt im Zeitvergleich

Werte in Sachsen-Anhalt auBergewdhnlich stabil

t

»ZU wenig’ »ZU wenig* »die richtige

Menge*
Tagesgadste

Touristen Ubernachtungs
Gesamt -gdste

2025 +40 +24 47 % 46% 45%
2021 +40 +24 47 % 47 % 42 %
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Quelle: dwif 2025 (in Kooperation mit DI Tourismusforschung), Bevolkerungsbefragung in Ostdeutschland n=2.012, ®
DI Tourismusforschung der FH Westkiiste (2021) Tourismusakzeptanzbefragung Bundeslander 2021 dW,f




Sachsen-Anhalt punktet mit naturnahen Angeboten

Wie schdtzen Sie lhre derzeitige Lebensqualitdt insgesamt ein?
4 1 9% mit hoher Lebensqualitat 9 % mit niedriger Lebensqualitat

3 9 9% mit hoher Lebensqualitat 1 3 % mit niedriger Lebensqualitat

Bewertung freizeittouristischer Angebote am Wohnort in Sachsen-Anhalt

beste Naherholung/Natur Wanderangebote Radangebote
Bewertung
schlechteste Wellness-/Gesund- Schlechtwetter- Flaniermeilen/
Bewertung heitsangebote angebote Shopping

Skala zur Messung der Lebensqualitat: 0 = sehr niedrige Lebensqualitdt bis 10 = sehr hohe Lebensqualitat
Skala zur Bewertung der freizeittouristischen Angebote am Wohnort: 1 = sehr gut bis 6 = sehr schlecht
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Quelle: dwif 2025 (in Kooperation mit DI Tourismusforschung), Bevolkerungsbefragung in Ostdeutschland n=2.012
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Geringere Identifikation der Einheimischen mit tihrem Wohnort

in Sachsen-Anhalt im Vergleich zu anderen ostdeutschen Bundeslandern

93% 84% 63% 38%

der Befragtenin der Befragten in sagen, dass der nehmen (saisonale)
Sachsen-Anhaltist ein Sachsen-Anhalt Tourismus eine hohe Verkehrsprobleme

gastfreundschaftliches leben gerne an wirtschaftliche durch den Tourismus
Verhalten wichtig ihrem Wohnort Bedeutung fir den wahr und wiinschen
eigenen Wohnort hat sich Lésungen dafur

94, 91 685 454,

in Ost- in Ost- in Ost- in Ost-

deutschland deutschland deutschland deutschland

Gesamt Gesamt Gesamt Gesamt

Quelle: dwif 2025 (in Kooperation mit DI Tourismusforschung), Bevolkerungsbefragung in Ostdeutschland n=2.012




Wie kann das Gemeinschaftsgefiihl in Sachsen-Anhalt gestarkt
werden?

7 5 % macht es stolz, an ihrem 69% fihlen sich mit ihrer
Wohnort zu leben Gemeinschaft stark verbunden
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in Ost-
deutschland deutschland
Gesamt Gesamt

Quelle: dwif 2025 (in Kooperation mit DI Tourismusforschung), Bevélkerungsbefragung in Ostdeutschland n =2.012, Bild: freepik dwif



Handlungsempfehlungen

Weiter flr die positiven Auswirkungen des

Tourismus sensibilisieren.

Treffpunkte schaffen und den sozialen
Austausch fordern.

Junge Menschen in die Tourismus- und
Freizeitentwicklung einbeziehen.
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Quelle: dwif 2025, Bilder freepik
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Neu im Sparkassen-Tourismusbarometer

Erweitertes Koordinatensystem

Bevolkerung

Neue
Kennzahlen fur
die strategische

Destinations-
entwicklung

Ressourcen

Arbeits-
markt

dwif &)



Die neue Struktur & Module des Sparkassen-Tourismusbarometers

Modul Modul Modul Modul

,Lebensqualitat Lfourismus im »Wirtschaftliche ~Themenpanel”
in der Region® Wettbewerbs- Lage der Betriebe”
vergleich®
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Neu Fortfihrung & Weiterentwicklung des Monitorings Mehrjahriger Ansatz
: , : Freizeit- und Fokus auf
Neues Basiskennzahlenset Lander und Regionen FC0 [ T strategische Themen
: : Betriebs- und Wirtschaftliche Situation
Tourismusbewusstsein .
Destinationstypen des Gastgewerbes
Tourismusakzeptanz Neu: Tagesreisen Qualitat der Betriebe

Expertenmeinungen (Stimmungsbarometer)

Wirtschaftsfaktor Tourismus Bl e femu e Feat el

Fokus Region (Kommune) Fokus Benchmarking Fokus Betriebswirtschaft

Quelle: dwif 2025 dw
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Das touristische Wirkungsdreieck

Auswirkungen weit liber die wirtschaftliche Dimension hinaus

K
v

Effekte auf die
Lebensqualitat

Quelle: dwif 2025

=

Okonomische
Effekte

Umsatze &
Steuer-
aufkommen

Einkommen,
Beschéftigte
& Kaufkraft

Wohnwert & Regionale
Lebensumfeld Wirtschafts-

: . kreislaufe
Arbeitskrafte-

Zuzug &
Freizeitwert & \ -Bindung

Nachhaltige
Angebots- regionale

infrastruktur Entwicklung

Identitat & Image & Ansiedlung &

Gemeinschaft Bekanntheit :
entwicklung

Unternehmens-

\4

Effekte auf die
Standortattraktivitat
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Mobilitat vor Ort als Grundlage fiir einen Wandel im Modal Split

Erreichbarkeit des OPNV in Sachsen und Ost-D »

Nahversorgung mit
Haltestellen des OV

68% der Gemeinden (Durchschnittsdistanz in m)
mit hoher touristischer Intensitat = > 96 bis < 400
. . . > 400 bis < 800
haben eine Durchschnittsdistanz B > 500 bis < 1.200
bis 1.000 m > 1.200 bis < 1.600

B = 1.600 bis <2.000
B =2.000 bis <15.000

Hohe Zufriedenheit mit der Entfernung zur
nachsten Haltestelle, doch die Taktung ist
) Q der Bevlkerung unzureichend.

Quelle: dwif 2025, Daten BBSR Bonn, Mobilitatsbarometer 2024



Optimierungsbedarf im OPNV in Ostdeutschland

Zufriedenheit der Ubernachtungsgiste mit Mobilititsangeboten in Ostdeutschland

Nachhaltige / alternative
touristische
Mobilitdtsangebote

Betriebszeiten OPNV

Offentliche
Verkehrsmittel

Ostdeutscher Sparkassenverband

PLV 6ffentliche
Verkehrsmittel

Verstandlichkeit des
Preissystems im OPNV

m Ost-D

¥



Schwache Breitbandverfiigbarkeit in touristischen Top-Gemeinden
Sachsen-Anhalt iiberdurchschnittlich gut bei der Bandbreitenverfiigbarkeit

ST 87 2 @ Breitbandverfiigbarkeit ~ Ubernachtungsintensitit
’

(100 mbits/s Privat-HHin %)  (UN je 1.000 EW)
Ost-D /78,1
D 30,0

<70,0 @ <1.500
> 70,0 bis<80,0 I =1.500 bis <2.500
> 80,0 bis < 90,0 > 2.500 bis < 5.000
>90,0 bis<93,0 ! =5.000 bis <7.500
>93,0 bis<96,0 [ =7.500 bis < 15.000
296,0 [ =15.000

| kein Beherbergungsbetrieb
. | Datenschutz
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Quelle: dwif 2025, Daten Bundesnetzagentur, Statistisches Bundesamt dwif




Insgesamt gute Mobilfunkabdeckung in Sachsen-Anhalt

Harz mit Ausbaupotenzial

@ Mobilfunkabdeckung 5G
in der Flache (in %)
<75,0

> 75,0 bis <80,0

> 80,0 bis < 85,0

> 85,0 bis<90,0
290,0 bis <95,0

> 95,0 bis 100,0

~

ST 96,1
Ost-D 95,1
D 93,8
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Quelle: dwif 2025, Daten Bundesnetzagentur
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Digitale Infrastruktur im landlichen Raum starken
Basis fiir Wettbewerbsfahigkeit und Lebensqualitat

Bild: KI-generiert



Schnittstellen im Tourismus aktivieren

Setzen Sie lhre touristischen Themen aktiv auf die Agenda lhrer Netzwerkpartner

c

(<5}

£

v S

O ©

© O

C n

e c

£ £ >

© O Umsetzung smarter Infrastrukturprojekte S

% _% (z. B. Smart City)ié)

= 5 T
Arbeitsmarkt und Employer Branding é

Integriertes Standortmarketing und -management
(Wirtschaftsforderung, Stadt- und Regionalentwicklung)
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Quelle: dwif 2025, Bild freepik
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Der beste Weg, die Zukunft

= )

Bild: freepik

sie selbst zu gestalten.

vorherzusagen, ist der,

\
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